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= CEO Ontranslation

= CEO Ontraining

= Profesor asociado UAB

) @oscamogueras = ANETI: comision mkt y com.

@ /oscarnogueras ,
Arte contemporaneo

Neuromarketing y marketing digital
Comunicacion intercultural
Cross-border eCommerce

onogueras@ontranslation.es
ﬁ.-. oscar.nogueras@uab.cat
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Legal / Fiscal
Loglstlca /| Logistica inversa

Medios de pago locales
Captacion de trafico

Marketplaces
Atencion al cliente

Recursos humanos
E
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;, Qué servicio es ideal para cada tipo de

contenido?
CONTENIDO NTENIDO DINAMICO
ESTATICO 2gorias/ descripciones

- Paginas HTML.: inici
politicas privacidad,
carrito

- Etiquetas y SEO
- Atencion al cliente
Videos de producto

- Contenido moédulos - Reuniones
(add-ons/plug-ins) internacionales
- Banners e imagenes /convenciones

- Emails de compra
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. Qué servicio es ideal para cada tipo de

contenido? ﬂ
SEO/SEM P°Sed'c'

Interpretacion

Revisién i —_— TradPC?if’n e
JrRiAcrsacion especializada Copywriting

0 Localizacién
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Puntuaciones  Google Bing DeepL
Tecn()logia ECNOLOGICAS - ULTIMAS NOTICIAS

) Eugenia Andrés 5 3 3
cCual es el DeepL,

GOogle Tr: Carolina Balsa 3 3 4,5

Profesionales de . Celia Rico 5 0 5 s que hacen los
tres programas d

Media 4,3 2 4,2



P ecommaster.es

Lost in eCommerce Translation

s Cuando usar Traduccion Automatica para vender

cross-border?
v/ Probar un nuevo mercado (MVP)

v/ Parte del catadlogo no tan importante, historico, - margen
v/ Saber qué nos dicen en las resenas
v Contenido no transaccional, pero no en todos los paises

PERO SIEMPRE CON
REVISION HUMANA (POSEDICION) /&




&P ecommaster.es

Lost in eCommerce Translation

., Como persuadir y fidelizar a nuestros clientes potenciales?

LANGUAGE

®)

 TRANS-
' CREATION

Vv

EMOTION CULTURE
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Traduccion SEO - workflow

2 T
) @ —J $
Keyword Feedback

Clien
F : Research -Metrics
Briefi
ng ‘ B I
Competltlo

Transcreatlon



@ecommaster.es

cada tipo de contenido

., Como te doy el contenido?
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;, Como te doy el contenido?

RETOS

Saber como extraer el contenido a traducir.

Localizar cadenas y tratamiento de formatos.

Subir de traducciones de vuelta a los CMS.

Revision de contenido traducido en contexto.

Dependera del CMS







