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Tacones Cercanos

Sandra y Elena
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<< )%CALZADOS e Ecommerce multimarca

"w’b

por los e Tiendas fisicas
zapatos

Villena, Novelda, Alcoy y San Vicente

calzadosbienve.com

|ndexeo

a de Marketing Onlin
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% e Target:
CALZADOS o Mujer (75% Usuarios)

o 45-54 anos (+27%)

”wb o Espana (86%)

por los e Precios competitivos
zapatos

e Devoluciones gratuitas

calzadosbienve.com

|ndexeo

a de Marketing Onlin
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(@

¥ Covid19 | Contexto econémico mundial

x Web mal optimizada | No visibilidad

|ndexeo

a de Marketing Onlin
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(@

Conocer necesidades

Plan marketing online 6 meses

|ndexeo

a de Marketing Onlin
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e Auditoria UX-CRO
e SEO técnico

e Reovision CGA

|ndexeo

a de Marketing Onlin
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Estrategia Integral MD

(f’,,,-CJ[// b << B
5 0 My
© DESEADOS INICIARSESION | O |

zapatos
0© 644797927 . V) 2
unes a viernes : 08:30-14:00 16:00-20:00 wwe

AAAAAAAA

v MUJER v HOMBRE v NINO +NINA v COMPLEMENTOS OUTLET MARCAS [EBUOUVINGIOIN  Busca tus zapatos, marca. Q

o SEO SEM

e Mejora de contenidos

e Ampliacion categorias

NUEVA TEMPORADA OTONO / INVIERNO

Ver productos Otorio

indexeo

Agencia de Marketing Online
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Estrategia Integral MD

e Email marketing

REGLEMIE
-—,'
» ,
HASTA UNJAs)
50% APROVECHA NUESTF
i+ @ 500 produits =
5250 % et it onilinic CALZADO SENORA
v £ %% B
QUALITE CONFORT RS MaTE N & “
r‘—ﬂ/ g }“/ ’L‘{i(‘i”‘ﬁ : 39.90 €126,90¢C fEL 38,90 € ] 28,90€
e @ 5 © =
§ \’\ss e - |,

3790€ (18,90 € 2990 <€ | 14,90 €
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Estrategia Integral MD

e Branding: Olortec

Wy iolorteo

ADO Y TEXTIL

Desodorante para
e’ ¥ calzado y textil

del calzad®

y textil Microcépsulas que se activan con el movimiento

Iorfec’

2 . pe ®
N |9fuq |m -» . L
oor de| ulzd y"'1 . L ] . &
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. ° b Ko 9
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Estrategia Integral MD

ecommaster.es

00 +34664797927

oy, [a uuuuuu e — Q ] & cwma  Qravoros Moo gl M
zapatos
MUJER - HOMBRE - NINA~ NIfiO - COMPLEMENTOS ~ OUTLET MARCAS~ LIQUIDACION (5__@1
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MUJER | [ HOMBRE NINIA NIN©

Ultimas Opiniones
Ver todas
Muy Recomendable ‘ % ok ok ’ Muy Recomendable ‘ % ok ko ’ ’ Muy Recomendable % ek ko

Planificacion nuevo diseno

web

Version PS 1.7

indexeo

Agencia de Marketing Online



Trafico historico

Canales principales

‘\

M Paid Search
M Organic Search
M Direct
Social
M Display
M (Other)
i Referral

Usuarios

® Usuarios

@

ecommaster.es

) Pienne

2020

2021

2022

|ndexeo

a de Marketing Onlin



Paid Search: Google Shopping

@

Eva Frutos

Made in Spain

@
&P ecommaster.es

e [nversion +200%
e Alemania, Franciay Portugal

e Campanasde marca

‘% Joma Xti SE=3

footwear

Naturalmente comodos

indexeo

gencia de Marketing Online
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Paid Search: Google Shopping

eva frutos X y Q
oogle

S E— — | —

<.

Eva Frutos 300D.02 Eva 57140 Sabana yute Chero - Eva Eva Frutos Sandalia tiras Piel Sandalia sefiora Eva Frutos 2053
Sandalias (mujer) Frutos - evasan Shoes Mujer Eva 2080 Oro Beig

20,00€ 4830 € 2990€ 2790€

Spartoo.es www.ivoirechaussures.com Vanessa Calzados CalzadosBienve

Envio por 3,99 € Envio por 11,00 € Envio por 4,50 € Envio por 5,00 €

Material

[ Latex

[] Piel auténtica
[J Mesh

[] Ante auténtico
[ Poliéster

Marca

[] salomon

[] Eva Minge Eva Frutos Sandalia sefora 1218 Sandalia sefiora Eva Frutos 9154 Sandalia sefiora Eva Frutos 1205 Eva Frutos Sandalia sefiora 9118
[ Geox cuero Zapatillas deporteMarron cuero Azul
[ adidas

[ Hoka One One 23,93€ 18,90 € 2390€ 14,95€
[] La Sportiva Spartoo.es CalzadosBienve CalzadosBienve Spartoo.es

°
Envio por 5,00 € Envio por 5,00 € Envio por 5,00 € Envio por 5,00 € l n d exeo

Agencia de Marketing Online

Azul Zapatillas deporte (mujer)
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Paid Search: Google Shopping

<<)} % Trafico 2022 VS 2021

Tabe 202230 jun 2022 ® Usuarics
Tabe 202130 jun 2021 ® Usuaros

e Usuarios (+108%) * Inversion (+28%)
o Clics (+116%) o CPC(-40%)
e |INngresos (+35%)

|ndexeo

a de Marketing Onlin
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Organic Search: SEO técnico

@)

e [nlazadointerno -~ URLs con KW exacta
e Contenidos de cada categoria

e Mejoras UX

|ndexeo

a de Marketing Onlin
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@Anot,
zapatos
0© 644797927 % o ) QDESEADOS L INICIAR SESION =

Lunes a viernes : 08:30-14:00 16:00-20:00

Ve
CALZADOS

vMUJER — vHOMBRE — vNINO — vNINA — vCOMPLEMENTOS — OUTLET — MARCAS IEUOWINNGIOY Buscatus zapatos, marca..  Q e

ZAPATOS CEREMONIA MUJER

Si buscas zapatos ceremonia de mujer porque tienes algun tipo de evento o acontecimiento cercano, en nuestra tienda online encontraras los mejores modelos para ello. Zapatos de fiesta

TOP VENTAS

MARCA # para la mujer actual a los mejores precios del mercado y de los principales fabricantes de este tipo de calzado.

2 Echa un vistazo ahora mismo a todo lo que tenemos para ofrecerte. < )
Precio +
TALLA -

UN |35 |36 |37 |38

TOP VENTAS

39 |40 41

Ceremonia sefiors Bienve 1jE-19147 negro Q

ot * 12.90 € same

LiNEA +

ESTILO + <

TONO COLOR L

>
: ° °

Amarillos
Azties Zapato sefiora PEPE V] Ceremonia sefiora BIENVE V] Ceremonia sefiora BIENVE Qo Zapato sefiora XTI BASIC
Blancos/ Beigs MENARGUES 20480 negro 1bw-1720 oro 1bw-1720 plata 130101 negro

Rrosiees ’ A 27,90 € 29.90¢ 27,90 € 29.90¢ 36,90€

Grises 57.90€

Marrones/ Taupes
Metalizados

Naranias

indexeo

Agencia de Marketing Online
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Organic Search: SEO técnico

<<)} % Trafico 2022 VS 2021

Tabe, 2022-30jun. 2022 @ Usyarios
12002021 - 30jun. 2020 @ Usuarios

mw

e Usuarios (+82%)

e INgresos (+31%)

|ndexeo

a de Marketing Onlin
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Estrategia Integral MD
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Influencer marketing - doble perspectiva

lachachi_cocinabar
La Chachi

Qv . W
@ P Les gusta a hazmeunafotoasi y 1401 personas mds

lachachi_cocinabar @pawgli nos engafié. ;Que debemos
hacer?

#nostrancaron #somoschachisybobos #pawgli
#nosmetieronunabola #ultimavez #influencers
#falsosinfluencers #metimoslapata #chachochacho
#pawglinostrancé



Influencer marketing - doble perspectiva

< @raven =6}

) de agosto 8:53

Hola, ;Qué tal ? De hoy al 12 de
agosto estaré por Tenerife, me
encantaria realizar una
colaboracién con vosotros! Iria
€ON una persona mas, a cambio
os colgaria muchas historias,
posts, reels , tiktok ( que tengo
+500k seguidores ) hariamos una
colaboracién muy muy elaborada
que os encantard , asi dar a
conocer a mucha gente vuestro
restaurante , os puedo pasar
estadisticas de todo sin
problema para que vedis el
alcance que tengo , que el perfil
es muy viral y los seguidores
sUper activos ! Quedo a la espera
de vuestra respuesta , un besito

Hola Pawgli

Lo consulto con mi socio, ya que
no hemos hecho esto nunca,
pero si es tan bueno como

Airae

© cviewnmensie.. @ B @

< @ P R O®

Hola Pawgli

Lo consulto con mi socio, ya que
no hemos hecho esto nunca,
pero si es tan bueno como
dices...

i @ Ya veréis que sii!!!

Mi socio dice que probemos
Dinos el dia que vendrian para
reservarles &3

i ’ Perfecto !! &3

r Q Va bien para comer hoy?

Ok
Hora?

-

& 14:45

Venna

@ Envia un mensaje... @ @ e

@

< @ e PAWGLI

pawgli

ecommaster.es

B O®

Venga
Reservada
v

Buenos dias
Que tal fue ayer todo?

@ Envia un mensaje...

2

080
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Influencer marketing - doble perspectiva

= vozpopuli - cconomia v 00aN

ECONOMIA

LL.as marcas tiran a la basura un tercio de lo
que gastan en influencers

Los anunciantes desperdiciaron 12 de los 35 millones de euros que invirtieron en publicidad via influencers
de nuestro pafs segun la agencia especializada en influencer marketing, H2H, que apunta a Vozpdpuli que
el riesgo de fraude es mayor en el caso de los microinfluencers, esto es, microinfluencers con alrededor
de 50.000 seguidores
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Influencer marketing - doble perspectiva

@
@

ACCION
@ FOLLOW

CONCURSO
@ \sm‘mcm EVENTO

INFLUENCER COMUNIDAD CONVERSIONES

QO
@@@
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Influencer marketing - doble perspectiva

DESCONOCIMIENTO
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Influencer marketing - doble perspectiva

Antes de realizar cualquier estrategia con influencers las marcas deben

identificar quiénes son sus potenciales clientes, analizar dénde se

encuentran y los canales en los que se mueven.
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Influencer marketing - doble perspectiva

METRICAS
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Influencer marketing - doble perspectiva

METRICAS CLAVE:

INnstagram Stories: Alcance e Interaccion

Instagram Post: Alcance e Interaccion

Instagram Reels: Alcance e Interaccion

Visitas al perfil

Audiencia: pals, sexo, edad



ENGAGEMENT

Instagram Influencer Sponsored
Post Money Calculator

Tre Instagram Money Calculator aliows you %0 caloulate your estimated eamings from your
insagram account  you beleve you ase an infloencer, Dased on your engagement and rumber of
followors. Bolow are sOme Sats RRng 10 eNgagement on Instagram, folowed Dy the Instagram
Influencer Earnings Calculator.

Average Engagement Rate
on Instagram and Twitter in 2017

<30,000 || <100,000 | 100,000+

| 6 sorem |
) Tt

Influencer
N Marketing!

@

ecommaster.es



ENGAGEMENT

@

b HypeAuditor Pricing About Top bleggers Blog Login

Analyze any Instagram account
for fake followers and engagements

U h f d Al-based fraud-d ® 87% E $0.59%
sing the most advanced Al-based fraud-detection system

g 8 £ Y e Peiaie 3 Excellent
Instagram username or link m

k2 Very Good

ecommaster.es
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aall SOCIALBLADE

® ® SUPPORTEDPLATFORMS ¥ TOPUISTS v  LIVECOUNTS/REALTIME ¥ CONSULTING COMPARE BLOG

ANALYTICS MADE EASY

Social Blade tracks user statistics for YouTube, Twitch, Instagram, and Twitter!
Get a deeper understanding of user growth and trends by utiizing Social Blade

e N 9



Influencer marketing - doble perspectiva

4 PASOS EN UNA CAMPANA CON INFLUENCERS

1. BUSQUEDA DE INFLUENCERS

Agencias

Hashtag

Competencia

Noticias

Blogs, welbs, rankings
Programas de influencers

@

ecommaster.es



Influencer marketing - doble perspectiva

@

4 PASOS EN UNA CAMPANA CON INFLUENCERS

2. NEGOCIACION

Objetivos de la accion
Solicitar estadisticas
Accion con/ sin fee
Contrato previo:

(@)

o O O O O

Fechas de la colaboracion
Contenido a publicar
Canales
Contraprestacion

UTM

Codigo descuento

ecommaster.es



Influencer marketing - doble perspectiva

4 PASOS EN UNA CAMPANA CON INFLUENCERS

3. SEGUIMIENTO

Calendario de publicaciones
Seguimiento del contenido
Revision de enlaces, hashtags
Interaccion con su contenido

@

ecommaster.es
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Influencer marketing - doble perspectiva

4 PASOS EN UNA CAMPANA CON INFLUENCERS

4. MEDICION

Incremento en la cantidad de seguidores de tu marca
Engagement
Aspectos cualitativos:
o Feedbackde la audiencia respecto a la accion
o Tono gque se manifiesta en las interacciones
Crado de exposicion de tu producto o marca
Trafico en tu sitio web
% de compras realizadas (UTM, PromoCode)
Uso de hashtag
Cantidad de menciones
Total de interacciones recibidas en la publicacion del influencer
o Clics, me gusta, comentarios, visualizaciones...

ecommaster.es
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Contactos

Elena Vidal Sandra Garrote

ALICANTESTFEF AT indexeo

Agencia de Marketing Online

alicantestreetstyle@gmail.com @ indexeomarketing.com

i @alicantestreetstyle
y @astreetstyle

sandra@indexeomarketing.com

@ 96 684 5175
@indexeo_marketing




