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Sobre 
Webimpacto



01 15 años 100% Orientados al eCommerce
Nuestra trayectoria nos avala

02 Equipos Especializados
100 personas en los equipos de desarrollo tecnológico, adquisición 
(SEO, SEM, Marketplaces) recurrencia ( Email MKT, APP MKT) Diseño 
& UX, Sistemas, SAC, …

03 Conocimiento, Compromiso, Calidad
Tus recursos son los nuestros, intereses alineados, orientación al 
servicio 
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APP Mobile CRO E-mail

SEM

SAC

Logística
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Ofrecemos múltiples 
servicios para ayudarte a 
crecer

Marketing

CRM Social Ads SEO Estrategia

Tecnología



Gestión de las prioridades tecnológicas para 
rentabilizar el eCommerce y reducir costes.

Tecnología

Definición del presupuesto, CPA y ROAS, y 
gestión de la estrategia de marketing. 

PPC

Estrategia de comunicación a clientes, 
segmentación y optimización del canal. 

Marketing Automation

Ejecución de acciones para la generación de 
tráfico vía App: tecnología APP4LESS.

APP Marketing

Implementación de soluciones SGA Y 
Fulfillment

Operaciones y Logística

Análisis de las mejoras en el sitio web para 
aumentar la conversión en PC y móvil.

CRO

Integración del online y oine en una 
experiencia única 

Omnicanalidad

Establecemos los objetivos de negocio y 
elaboramos un plan para conseguirlos.

P&L del canal
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Nuestros servicios

Gestión de las prioridades de posicionamiento 
orgánico con empresas de terceros.

SEO



Auditoría y remediación de exploits y 
vulnerabilidades

Pentesting & infosec
Te acompañamos a definir la estrategia 
tecnológica, de surtido, pricing,.. para que tu 
negocio online escale

Consultoría estratégica

Delega la completa gestión de tu canal 
online bajo un modelo 100% basado en el 
éxito.

Full Commerce
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Nuestros servicios

Arquitectura, consultorías, alojamiento y 
administración de sistemas

Sistemas / Hosting



● ¿Impacta al tráfico ?

● ¿Impacta a la conversión?

● ¿Impacta al AOV?

● ¿Impacta a los costes?

Filosofía
¿Venderemos más?
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Nuestros clientes3 Creamos impacto digital

Client name/proposal name

Confían en nosotros
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1er  Funeral 
“Las Referencias”
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Referencias
● ¿Basta con mirar el portfolio? Logos / Titulitis

● ¿Y si antes de casarnos hablamos con su(s) ex?

● Procesos de selección de personal (“A” method )

● Track record ( fuera de la tecnología podemos pedir KPIs )
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Conclusiones
● Pide referencias 

● Busca tus propias referencias

● Levanta el teléfono

● Comprueba comparables ( sector, tamaño, tráfico )



2o Funeral
“¿Vago o partidazo?”
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¿Vago o partidazo?
● Antigüedad, tamaño y evolución del equipo

● ¿Es una empresa rentable? 

● ¿Nos montamos en un barco que flota o se hunde?
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Conclusiones 
● Necesitamos tener partners rentables

● Necesitamos tener partners con éxito real y no aparente

● Ilustra la calidad del partner 

● Es una forma de mitigar riesgos (financieros y operativos) 



3er Funeral
“¿Tienes tiempo para mí ?”



● ¿Tiene capacidad?  

● ¿Seré su cliente #1 o el último mono?
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● Debes saber la capacidad que vas a ocupar

● Evita ser tanto el cliente #1 como el último

● Calcula los tiempos de entrega tú mismo 

● Evita partners que desconocen su estructura de costes

● Exige especificaciones  unívocas y pormenorizadas
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Conclusiones



4o Funeral
¿Tiene paciencia?



● Los proyectos tienen desviaciones 
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MUESTRA: 5,392 IT projects
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● Los proyectos tienen desviaciones 

● ¿Quién paga esas desviaciones? 

● ¿ Cuántos proyectos consecutivos con desviaciones 

puede aguantar mi partner antes de quebrar ? 

● O antes de ignorar su responsabilidad contractual !
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● Los proyectos a menudo tienen desviaciones 

● El tamaño importa 

● Un proyecto grande en una agencia pequeña puede 

matar tanto a la agencia como al retailer. 
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Conclusiones



CEO - Webimpacto Consulting

Jesús Andrés 
jandres@webimpacto.es


