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Conceptos basicos

El posicionamiento en buscadores, también conocido como SEO (Search Engine
Optimization) es una de las disciplinas mas estudiada en Internet por las
consecuencias que trae para cualquier negocio en Internet. También es de las que
mas controversia genera, sobre todo, porque depende de los algoritmos privados
de determinadas empresas, como son Google, Yahoo o Bing (Microsoft).

Estos algoritmos de busqueda, patentados y generadores de las mayores fortunas,
han ido evolucionando desde el principio de su creacion, de modo que cada vez
tienden mas a ser mas humanos, a entender lo que el usuario esta intentando
buscar, a dar la respuesta correcta a nuestras busquedas, incluso se retroalimentan
aprendiendo de las busquedas anteriores y del comportamiento que los usuarios
tienen en las paginas de destino.

Esto puede parecer logico a dia de hoy con los avances de la tecnologia, por
ejemplo, en inteligencia artificial, pero en sus inicios no era asi. Los buscadores
eran mas mecanicos, mas simples, estaban mas orientados a dar un resultado en
funcidn de la cadena de busqueda, aunque no por ello fuera el mejor contenido
para el usuario.

Habia factores, como por ejemplo, los enlaces entrantes que apuntaban a nuestra
web, que suponian un factor muy importante (quizas el mas influyente) para el
posicionamiento. No es que ahora no lo sea, como veremos a continuacion, pero
ello conllevd a muchas practicas fraudulentas (asi las llaman ahora los
responsables) como por ejemplo crear y pagar granjas con miles de enlaces desde
cualquier pais y con cualquier idioma, sin ningln tipo de filtro. Actualizaciones de
algoritmo, como Penguin, han sido creados por Google para intentar limpiar la red
de este tipo de practicas, y se actualizan continuamente. Por otra parte, el
algoritmo Panda intenta verificar que el contenido es de calidad, original, sin ser
copiado de otro sitio, etc.
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Los buscadores han creado sus propias guias de como tienen que ser las webs,
tanto a nivel técnico como de redaccion, para ser consideradas como contenido de
calidad que rankea mejor que otros contenidos de la misma tematica.

;Como conseguimos HOY posicionarnos en las primeras posiciones de los
resultados del buscador para determinadas cadenas de busqueda?

Sabemos que todos quieren aparecer en las primeras posiciones de Google, sobre
todo si su sustento depende de ello. Todos quieren obtener visitas, a ser posible,
gratis, y convertirlas en clientes. Ahora bien, conseguirlo no suele ser facil ni gratis,
puesto que necesitamos tiempo y recursos para poder generar precisamente esos
contenidos de calidad, y si detectamos que no lo son, poder corregirlos.

Segun Backinko, hay mas de 200 factores SEO que afectan al posicionamiento de
tu web. http://backlinko.com/google-ranking-factors

Como hemos dicho, antes todo estaba enfocado a optimizar palabras clave y
conseguir enlaces, a ser posible, relevantes y en mucha cantidad, para conseguir
un buen posicionamiento. Importaba poco, sobre todo en la primera era de los
buscadores, hacer todo tipo de trucos como sobreoptimizar las palabras clave o
keywords (repetirlas o incluso esconderlas con el mismo color del fondo) o dar de
alta la web en cientos directorios, fueran o no directorios SPAM y de baja calidad.

Si quieres saber mas sobre la densidad de palabra clave y el keyword stuffing, aqui
tienes mas info: http://fabia.es/keyword-stuffing-densidad-palabra-clave/

Es importante destacar que ahora lo que mas importa es hacerle ver a los
buscadores que nuestro contenido es original, de calidad, relevante e interesante
para el usuario. El como lo hace Google es otro tema, para esto tiene sus patentes,
pero tenemos que pensar ya en los buscadores como “seres” con una determinada
inteligencia, que saben leer y entender los contenidos y a los que es dificil engaiiar,
o al menos, que pueden detectar que estamos realizando “practicas fraudulentas”
para intentar posicionarnos en las primeras posiciones.
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Existen varias maneras de llamar a los distintos tipos de técnicas usadas para el
SEO, en funcién de la “legalidad” de las mismas. Si usamos terminologia del lejano
Oeste, podemos definir el: - SEO Whitehat: seria hacer realmente lo que nos
indican las reglas de Google y los buscadores. - SEO Blackhat: seria hacer justo todo
lo contrario, es decir, saltarse las normas de los buscadores sin que se enteren,
para conseguir nuestros objetivos. Es decir, Google puede decir que una
determinada técnica es fraudulenta, pero si la realizamos sin que se de cuenta, nos
ayudara de todos modos. - También existiria un greyhat, que estaria entre las dos
anteriores.

Vamos a poner un ejemplo de blackhat SEO. Existen técnicas o programas capaces
de coger contenidos de otros sitios web, “chuparlos”, modificarlos, traducirlos,
cambiarlos de orden, y publicarlos con las palabras clave que nos interesan, con la
Unica intencion de posicionarnos (generando enlaces, contenido que parece
original, etc.). Es decir, mediante programas que scrapean (copian el contenido) y
pinnean (cambian de orden) podemos generar contenidos automaticamente sin
esfuerzo y de forma masiva con intenciones de ganar posicion en rankings.

Los 3 factores SEO que hay que trabajar hoy en dia

Hoy en dia, para posicionarnos en Google, necesitamos controlar basicamente 3
ramas de nuestras webs:

- SEO OnPage: algunos autores e investigadores sugieren que supone el 70% del
trabajo SEO. Consiste en optimizar factores internos de la web, desde su
estructura, velocidad, IPs y enlazado interno.
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- SEO OffPage: consiste en tener un buen ndmero de enlaces relevantes, desde
distintas IP y dominios, y relacionados con nuestra tematica, sin que sean enlaces
comprados ni intercambiados.

- Experiencia de Usuario: una web en la que entra un usuario y abandona
rapidamente, o no lee, o es lenta, 0 no se comporta como espera el usuario, o tiene
muchos popups o elementos distrayentes, o mucha publicidad, es probable que
Google la tache como inadecuada y marque a otras como mejores en cuanto a
contenido. Como hemos comentado anteriormente, los robots de Google que
entran en nuestra web no son humanos, pero intentan serlo. Google tiene sus
propias patentes que determinan cdmo de buena es una web de cara al usuario, asi
que cada vez mas, es importante hacer webs usables, Gtiles, entendibles y faciles
para el usuario. Por ejemplo, Google anuncié que los popups en dispositivos
moviles penalizarian a dichas webs puesto que si esconden el texto que realmente
esta buscando el usuario, no resultan utiles.

A continuacion describiremos lo que hay que tener en cuenta para el SEO Onpagey
el SEO Offpage.

SEO On-Page - Arquitectura Web: Taxonomias.

- Robots.txt : este es un fichero que se suele dejar en el directorio raiz de nuestra
web, de manera que informa a los robots de los buscadores de lo que tiene que
rastrear y lo que no. Es una sencilla manera de ayudar a Google a que no malgaste
tiempo en recursos que realmente no queremos rastrear. Aqui tienes mas info:
http://ecommaster.es/crear-robots-perfecto
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- Sitemaps.xml: es otro fichero que indica a los rastreadores de Google cdmo esta
organizada nuestra web. Este fichero, que Google siempre esta “escuchando” se
actualiza automaticamente cuando se genera un contenido nuevo (post, pagina,
producto en un ecommerce...). De este modo, de nuevo le estamos ayudando en
su tarea de “entender” nuestra web.

- Errores 404. Una web con muchos errores 404 de “pagina no encontrada” no esta
saneada, e influye también en los rankings. Google Search Console nos indica estos
errores (y también nos ayuda a gestionar el sitemap y el robots.txt)

- Equilibrio entre enlaces internos dofollow y nofollow.
- Optimizacion de palabras clave >> No hacer keyword stuGing.

- Metatitulos y metadescriptions: son los textos que aparecen en los resultados de
busqueda, es decir, el snippet. Es importante destacar que el snippet no influye en
el SEO como tal, es decir, que meter o no las palabras clave en él no hace que tus
keywords mejoren el ranking. No obstante, si redactas un buen meta title y una
buena metadescription, mas usuarios haran click en tu resultado (aumenta el CTR
o click through rate), con lo cual, Google quizas valore mas tu resultado frente a
otro, ya que los usuarios estan clickando mas en él que en otros. Veamos el
siguiente ejemplo sobre la busqueda “turrén de guirlache”

Y un ejemplo con Rich Snippets:

Si somos una tienda online, nos interesa que el resultado que se muestre primero
sea el segundo, con el snippet enriquecido (las estrellas como valoracién y la
palabra transaccional “comprar”). Sin embargo, lo que se muestra antes son los
resultados del blog, y ademas, dos veces, una de 2016 y otra de 2017 (los textos de
la metadescription los ha escogido Google, no estan forzados como es el caso de la
ficha de producto).
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El turrén de Guirlache - Turrones y Dulces
www.turronesydulces.com/el-abuelo/blog/comercio.../el-turron-de-guirlache/ +

28 feb. 2017 - Comprar Turrones El Abuelo. Tienda y fabrica para comprar los mejores turrones.
Desde el afio 1931.

Turrén de Guirlache - Turrones y Dulces

www.turronesydulces.com/el-abuelo/blog/recetas/turron-de-guirlache/ «
25 oct. 2016 - Hoy nos gustaria hablar de este turrén tan especial y que no es tan conocido como el de
Jijona o el de Alicante. Es una receta mas ...

Comprar turrén Guirlache - Turrones y Dulces
www.turronesydulces.com/turron-guirlache-300g.html +

Y% ¥k Valoracion: 5 - 1 resefia

Comprar turron de guirlache en jijona, calidad suprema, produccién limitada. Te lo enviamos desde
nuestra fabrica, recién hecho. Muy tipico en Zaragoza vy ...

Nadie mejor que Matt Cutts para entender los snippets, con video incluido:

https://support.google.com/webmasters/answer/35624 Aqui puedes ver como
queda tu snippet en google:
http://www.seomofo.com/snippet-optimizer.html

- H1, H2, H3. Trabaja las jerarquias, igual que hace la Wikipedia. Normalmente
dejamos el H1 para el titulo, y los H2 y H3 para secciones y subsecciones del
contenido. Es importante introducir palabras clave o sinénimos, y responder
preguntas que suele hacer el usuario en el buscador.

- Densidad de palabras clave http://fabia.es/keyword-stuffing-densidad-palabra-
clave/

- Url amigables, cortas, con keywords objetivo.

- Las imagenes deben de ser originales, ligeras, con keywords en el nombre, y no
podemos olvidar el parametro ALT, que debe de tener, de nuevo, las keywords o
sindnimos.
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- Inclusién de Videos, podcast, etc. Esto aumentara el tiempo de sesidn, y con ello,
la experiencia de usuario al aportar valor. Ademas, puede favorecer el SEO en
Youtube.

- Velocidad de la web - WPO: es fundamental a dia de hoy que la web cargue rapido
y no tenga elementos distractorios. Puedes usar gtmetrix.com, page speed de
google e Yslow de yahoo.

- Adapta tu web a mobile, hazla responsive. Si no, seguramente Google te
penalizara y te mandara un mensaje a través de Search Console para que lo hagas.
Aqui tienes la informacion al respecto que lanzd Google:
https://webmasters.googleblog.com/2015/04/rolling-out-mobile-friendly-
update.html

- Haz contenido de calidad, con textos largos, minimo 300 palabras. Intenta
introducir la tematicay las palabras clave cuanto mas arriba a la izquierda mejor.

- La antigiiedad del dominio también es un factor relevante, aunque hay autores
que no le dan importancia. De hecho, algunos sugieren que si compras el dominio
para 10 afos, es mas positivo que renovarlo automaticamente afio a afio, puesto
que se demuestra que es un proyecto serio a largo plazo.
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- Freshness: consiste en el valor que tiene la fecha de publicacion de un post o una
noticia. Es un factor que también influye en los rankings. El contenido actualizado
(y fresco) tiene mucho mas valor que un contenido obsoleto. Por eso es muy
importante revisar post antiguos y actualizarlos con mas valor (por ejemplo, con
videos nuevos, con nuevas noticias relacionadas, etc.) No obstante, muchas veces
intentamos que nuestros contenidos sean “evergreen”, es decir, que duren para
siempre.

- Https: si nuestra web tiene algin apartado en el que el usuario se loguea, google
recomienda tener el https instalado, para lo cual, hay que hablar con el servidor.

SEO Off-Page

Linkbuilding: "conseguir enlaces” hacia tu web, aunque buscarlos y comerciar con
ellos esta penalizado. Sin ir mas lejos, aqui tenemos lo que dice Google en su blog
de webmasters al detectar estas técnicas ultimamente: https://webmaster-
es.googleblog.com/2017/06/recordatorio-sobre-campanas-de-enlaces.html

Guia de los enlaces: https://support.google.com/webmasters/answer/66356?hl=es
A dia de hoy esos enlaces deben de ser:

- Naturales, no comprados ni intercambiados.

- Desde webs con palabras clave relacionadas con las de tu sector.

- Desde dominios no penalizadosy, a ser posible, relevantes o con buena autoridad
(puedes usar parametros como el DA y PA de Moz). ;Como podemos mejorar
nuestro perfil de enlaces entrantes (backlinks) ?
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- Genera contenido de calidad y enlazable (linkbaiting)
- Utiliza agregadores de noticias (bitacoras.com, meneame.net...)

- Rellena las url en perfiles de redes sociales (twitter, facebook, about.me...) -
Utiliza foros (aunque los enlaces sean nofollow)

- Comenta en blogs de tu sector.

- Crea videos en Youtube, Vimeo, etc. con enlaces hacia tu web.-
http://ecommaster.es/posicionar-videos-youtube

- Promociona la interaccion de tus articulos y genera comunidad alrededor de tu
blog.

- Da de alta tu web en directorios que no estén penalizados por los algoritmos
antispam de google. http://ecommaster.es/estrategia-linkbuilding

Variacion de anchor text: no sobreoptimizarlos ni repetir siempre los mismos, usar
dominios...

Linkbaiting: conseguir enlaces por publicar buen contenido.
Sefiales Redes Sociales

Articulo que cuenta las consecuencias de una penalizacion:
https://viviralmaximo.net/historia-errores-afiliados/

Recuerda:
Google Penguin penaliza las granjas de enlaces, directorios, etc.

Google Panda penaliza el contenido duplicado, relevancia,etc.
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Curso gratuito de SEO para Ecommerce: http://ecommaster.es/curso-de-seo-para-
ecommerce-gratis

Curso Google Search Console GRATIS: https://cursos.ecommaster.es/p/curso-de-
google-search-console/

Herramientas indispensables:

Semrush

Ahrefs

Google Trends

Google Suggest

Google Search Console (antiguo webmaster tools)

Xovi (http://ecommaster.es/linkbuilding-eliminar-enlaces-negativos-con-xovi)
Keyword Planner de Adwores

Sistrix

Utiliza estas extensiones http://ecommaster.es/5-extensiones-seo

SEMMinner
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> COMO afiadir tu WEB a Google Search

Console en 3 PASOS [2021] ?

;Qué es Google Search Console?

Es una herramienta gratuita de Google que se utiliza para gestionar tu pagina web,
es decir, nos permitira mejorar el rendimiento de la misma, verificar errores que
puedan surgir, ver las palabras clave por las que se esta posicionando tu propia
weby, lo mas importante, facilitar a Google que tu web pueda ser rastreada por sus
robots y puedas aparecer en las SERPs.

; Por qué esimportante Google Search Console?

Si te estas pregunta para que es importante Google Search Console, deja de
hacerlo por favor. GSC nos da una cantidad de parametros muy importantes para
nuestra web. Nos sirve para comprobar errores de rastreo, es decir, para que los
usuarios puedan encontrarnos en Google, nos da informacién muy valiosa para los
SEOs, una cantidad de datos increible para seguir mejorando y trabajando en
nuestra web, nos ofrece poder indexar todas y cada una de nuestras paginas en sus
buscadores y nos permite ver que es lo que hacen los usuarios cuando nos ven en
los buscadores. Sin duda, es la herramienta principal para cualquier persona que
quiera seguir mejorando su pagina web.

Dar de alta una web en Google Search Console

Lo primero que tendremos que realizar, es entrar a Google Search Console e iniciar
sesion con nuestra cuenta de Google, imprescindible tener una cuenta. Una vez
iniciemos sesion, Google nos dara la bienvenida, y tendremos dos opciones para
anadir nuestro sitio: con dominio o prefijo de la URL.
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= Google SearchConsole

Te damos la bienvenida a Google Search
Console

Para empezar, selecciona el tipo de propiedad

Dominia Prefijo de la URL

AL incluidas en la direccion
+ Todas las URL de todos sus subdominios e SR CIReCEn

(m, www, etc.)
s Todas las URL, tanto de https coma de http
* Que requieran |a verificacion de DNS

lexample.com

Introduce un deminio o-subdominic

CONTINUAR

CONTINUAR

Opciones de Google Search Console al anadir una web
En caso de que ya hayamos incluido alguna propiedad, tendremos que irnos a
nuestras propiedades (en la esquina superior izquierda) y seleccionar la opcion de
«Anadir propiedad».

Te recomendamos visitar nuestro curso gratis de Google Search Console dénde
explicamos todo este proceso mucho mas detalladamente ademas de dar los
mejores USOS Yy CONsejos para esta gran herramienta de Google.

Anadir web a Google Search Console con dominio

Con esta opcion, te cogera todos los subdominios que tengas y todas las
extensiones que tengas (con www o no) independientemente si lo tienes con http y
https.

iOJO! Actualmente no existe ninguna manera de conectar GSC con Analytics con
este método, si deseas conectarlo tendras que utilizar la opcion de «Prefijo de la
URL». Las ventajas que esto te puede ofrecer, son mas datos para analizar a nivel
de SEO.

Fabia.es Blog sobre Ecommerce y Marketing Digital de Fabian Lopez
Pagina 13


http://fabia.es/
https://cursos.ecommaster.es/p/curso-de-google-search-console

SEQ para Ecommerce - Ebook

Simplemente tendras que afiadir tu web sin ninguna extensidon. Ejemplo:
tuweb.com. Una vez afiadido, te aparecera un mensaje como este:

Verificar la propiedad del dominio mediante registro DNS

ejernplo.com

Instrucciones para:  Cualquier proveedor de DNS ~

1. Inicia sesian en el proveedor de tu nombre de dominio (por ejemplo, godaddy.com o
namecheap.com)

2 En la configuracién de DNS de ejemplo.com, copia el registro TXT que aparece mas abajo

google-site-verification=ZjuEhgxuMzL NeGWéuspqwAkTGfP2IMCod_fsg2sJRM\ COPIAR

3. Més abajo, pulsa Verificar

Nota: Es posible que los cambios de DNS tarden en aplicarse; si Search Console no encuentra el
registro inmediatamente, espera un dia e intenta verificarlo de nueva

Todos los detalles

Mo puedes verificar la p d con el p del
Para usar otros métodos de verificacian,
prueba a seleccionar el tipo de propiedad Prefijo de la URL

QUITAR PROPIEDAD VERIFICAR MAS TARDE ~ [RMISTeR:]

Proceso de verificacion con dominio de Google Search Console
iNO TE ASUSTES! Vamos a explicarte paso a paso lo que tienes que hacer con este
texto extrafio que tendras que tener copiado en tu ordenador.

Verificar la propiedad del dominio mediante registro DNS con
cPanel

Lo primero que tendremos que hacer es copiar el texto e irnos a nuestro Hosting
con cPanel, con el que habremos instalado nuestros wordpress o otro CMS.

En caso de no disponer de cPanel, tendras que entrar a tu gestor de DNS de tu
hosting. En cualquier caso y si no encuentras estas opciones, siempre puedes
hacerlo de manera mas sencilla con prefijo de la URL.

Una vez accedido al cPanel, tendremos que escribir lo siguiente en el buscador:
Zone Editor. Una vez alli, tendras que seleccionar la opcién de «Manage» o
«Administrar» de tu propio dominio:
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cPanel 2 TUFONENDOSCOPIO ~ M GLOGOUT

mes .
T @ Zone Editor
& Domains
e@e
'.‘
DNS converts domain names into computer-readable IP addresses. Use this feature to manage DNS zones. For more information, read the documentation.
‘ Filter by domain Q > | »>
Displaying 1 to 1 out of 1 item
-2
Domain ~ Actions
tufenendoscopio.com =+ A RECORD ‘ | =+ CNAME RECORD | | =+ MX RECORD | & MANAGE
cpane 230,11 Home  Trademarks Privacy Palicy ~ Documentation

Anadiendo DNS a la web con Zone Editor
Al darle, tendremos que darle a la opcién de «Add Record» o «Agregar registro».
Seguidamente, deberemos rellenar los siguientes valores:

e Name o Nombre: tudominio.com. (IMPORTANTE ESTE PUNTO DEL FINAL)

TTL: 86400
Type o Tipo: TXT
Record o Registro: Pegar el texto copiado del Google Search Console

cPanel Q, 1 TUFONENDOSCOPIO » M G+LOGOUT

mee .
- @ Zone Editor
& Domains =~ Manage Zone

28
DNS converts domain names into computer-readable IP addresses. Use this feature to manage DNS zones. For more information, read the documentation.

Zone Records for “tufonendoscopio.com”

Filter by name Q << < > >

Filter: FIB A CNAME MX  TXT Displaying 1 to 13 out of 13 items

Name TTL Class Type Record Actions
wufonendascopio.com. | 86400 | IN ™T bt google-site-
- verification=ZjuEhxuMzLNeGWEUSpaWAKT R CANCEL

Rellenando valores DNS web
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Una vez rellenado todo, tendremos que aceptar la configuracién dandole a «Add
Record» o «Afiadir registro». ;Y LISTO! Solo tendriamos que ir de nuevo a Google
Search Console y darle a Verificar. Este proceso puede tardar unos minutos, pero si
todo lo has realizado correctamente podras ver un mensaje en verdad diciendo
que tu propiedad ya esta verificada, algo similar a esto:

@ Propiedad verificada

Método de verificacion:
Etiqueta HTML

Para mantener la verificacion, no elimines la metaetiqueta de la pagina principal de tu sitio web

Para no perder la verificacion, te recomendamos que afiadas varios métodos de verificacion en

Ajustes > Verificacion de la propiedad

LISTO  IRALAPROPIEDAD

Mensaje verde Propiedad Verificada Google Search Console
Si le das a «Ir a la Propiedad» ya podras disfrutar e Google Search Console en todo
su maximo esplendor.

Anadir web a Google Search Console con prefijo de
la URL

Si te has atascado en el primer paso, o deseas conectar GSC con Analytics no te
preocupes, aqui esta tu solucidon mas sencilla, ya que con este método te resultara
muchisimo mas sencillo que el anterior. Lo primero que hay que realizar es afiadir
tu web EXACTAMENTE como la registrada en tu WordPress, teniendo en cuenta
http, https, con o sin www, etc. Por ejemplo: https://www.tuweb.com
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i0JO! Recomendamos tener primero instalado el certificado SSL, es decir, que tu
sitio web sea primero seguro para poder anadirlo con HTTPS y no tener
problemas futuros.

Una vez afnadido, nos apareceran distintas formas de verificar nuestro sitio web.
Vamos a empezar desde la mas facil, y con la mds utilizada por todos los
webmaster.

Verificar la propiedad con Google Analytics

Este es el método mas sencillo y el que recomendamos realizar, no solo por la
facilidad sino por la conexion entre ambas y los datos extras que nos dara en el
Analytics de Google.

Si no te has creado y verificado la cuenta de Google Analytics, no podras realizar
este paso, por lo que primero deberas crearte la cuenta de Google Analytics y
verificar la propiedad alli.

Para verificar el Google Search Console usando tu cuenta de Analytics, solo tendras
que darle al botdn de «Verificar» y si tu cuenta de Analytics esta bien afiadida, se te
verificara automaticamente. ; Increible no?
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Verifica la propiedad

nade una metaetiqueta a la pagina principa

Erkgiista HTML. de tu sitio web

Google Analytics Usar la cuenta de Google Analytics

1. Tu pagina principal debe incluir los fragmentos analytics js o gtag js.
2. El codigo de seguimiento debe estar en la seccién <head> de la pagina.
3. Debes tener permiso para editar |la propiedad de Google Analytics.

El cédigo de seguimiento de Google Analytics solo se usa para verificar la
propiedad del sitio web. No se accederd a los datos de Google Analytics.

Todos los detalles

VERIFICAR

Google Tag Manager Usar tu cuenta de Google Tag Manager w

QUITAR PROPIEDAD LISTO

Verificando la propiedad con Google Analaytics

Verificar la propiedad con Archivo HTML

Este método de verificacién también es muy sencillo, y es uno de los mas utilizados
por la comunidad.

Verifica la propiedad

Método de verificacion recomendado

Archivo HTML Subir un archive HTML a tu sitio web

1. Descarga el archivo: ¥ googledoaff144cefea3ns. html

2. Subir a: https://hela.com/

Para mantener la verificacian, no elimines el archive aungue la verificacidn se haya
realizado correctamente

Todos los detalles

VERIFICAR

Otros métodos de verificacién

Afiade una metaetiqueta a la pagina principal
de ti sitin weh

~

Etiqueta HTML

QUITAR PROPIEDAD LISTO

Verificando la propiedad con Archivo HTML
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Simplemente tendremos que descargar el archivo que nos indica Google para
descargar y tendremos que irnos a nuestro servidor para subirlo. ;Como? Lo vemos
en seguida.

Como subir el archivo HTML de Google Search Console a nuestra web con cPanel

Tendremos que ingresar en nuestro cPanel y escribir lo siguiente en el buscador:
«File Manager» o algo similar a «Administrador de archivos». Una vez alli,
tendremos que ingresar a la carpeta «public_html» haciendo doble click sobre ella.

# Extract

4+ File <4Folder [DCopy <4 Move HKUpload £ Downoad X Delete ) Restore B Rename A Edit  [@ HTMLEditor @ Permissions @ View -

# Compress
“« Go # Home 1 Up One Level ¢Back ->Forward & Reload Select All [ Unselect All 1 View Trash il Empty Trash
Collapse All Name Size Last Modified Type Permissions
— = 4 (/home/tufonendoscopio) ( application_backups 4 KB Today, 7:12 AM hitpd/unix-directory 0755
= application_backups cache 4KB Qct 21, 2020, 10:34 AM httpd/unix-directory 0755
i :?: = etc 4KB Today, 12:12 PM hitpd/unix-directory 0750
= logs 0 logs 4 KB Today, 7:34 AM httpd/unix-directory 0755
+ = Iscache
+mmail " Iscache 4 KB Jan 14, 2021, 12:59 AM hitpd/unix-directory 2770
+ = public_ftp mail 4 KB Yesterday, 5:27 PM mail 0751
e p“Ib"cfh[m' = public_fip 4KB Jul 27, 2020, 7:43 PM publicftp 0755
: 5 ::'\p -'.,?,- public_htm! 4 KB Today, 7:12 AM publichtml 0750
[ ssl 4 KB Jan 14, 2021, 1:00 AM hitpd/unix-directory 0755
tmp 4 KB Jul 27, 2020, 7:59 PM httpd/unix-directory 0755
,\.% access-logs 41 bytes Jul 27, 2020, 7:59 PM hitpd/unix-directory o777
i www 11 bytes Jul 27, 2020, 7:43 PM publichtml 0777

Ingresando a public HTML en cPanel
Cuando estemos dentro, tendremos que seleccionar en el mend de arriba la opcidn
de «Upload» o «Subir». Simplemente tendremos que seleccionar el archivo que
hemos descargado del Google Search Console y subirlo.

{0JO! Podéis comprobar que la ruta sea la de public_html para corroborar que
no estdis realizando mal este paso, debe ser algo similar a:
/home/tuweb/public_html.
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€P File Upload

Select the file you want to upload to “/home/tufonendoscopio/public_html”.

Maximum file size allowed for upload: =
[[] Overwrite existing files

Drop files here to start uploading

or

© Go Back to “/home/tufonendoscopio/public_html”

Subir archivo HTML a cPanel
Una vez subido el archivo, solo tendremos que darle a verificar en el Google Search
Console, jy ya tendremos nuestra propiedad verificada!

Como subir el archivo HTML de Google Search Console a nuestra web sin cPanel

De esta forma es un poco mas complicado, ya que tendremos que entrar a nuestro
servidor mediante alguna herramienta de nuestro Hosting tipo «Administrador de
archivo» o incluso entrar con FTP o SSH con alguna herramienta como Filezilla. Es
muy similar a lo anterior, tendremos que entrar a los archivos de nuestro servidor,
entrar a la carpeta «public_html» e incluir aqui el archivo correspondiente que
hemos descargado de Google. Una vez realizado esto, solo tendremos que darle a
verificar nuevamente en el Google Search Console, jy ya tendremos nuestra
propiedad verificada!

Verificar la propiedad con Etiqueta HTML

De nuevo, una de las opciones preferidas de lo usuarios. Nos saldra una etiqueta
HTML que deberemos copiar y aiiadirla en el <head> de nuestra web. ;Como
realizamos esto en nuestra web? Muy sencillo.
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Verifica la propiedad
w1 my/

Afiade una metaetiqueta a la pagina principal
de tu sitio web

~

Etigueta HTML

1. Copia la metaetiqueta que aparece mas adelante y pégala en la pagina principal
de tu sitio web. Debes incluirla en la seccién <head>, antes de |a primera seccion
<bodys.

<meta name="google-site-verification" content="adAa8LAAgJIXDSU. SOEL
2. Haz clic en el botén Verificar que aparece mas adelante.

Si guieres que tu verificacion siga vigente, no puedes quitar la metaetiqueta aungue
|a verificacion ya se haya completado correctamente.

Todos los detalles

VERIFICAR

Google Analytics Usar |a cuenta de Google Analytics ~

QUITAR PROPIEDAD LISTO

Verificar la web con Etiqueta HTML
Verificar la propiedad con Etiqueta HTML con WordPress

La opcion mas sencilla de todas es descargarte el plugin de Head & Footer Code.

wnw TechWebUx com HEﬂd & Footer Cnde Inetalar ahots

. * Easy add site-wide and/or article Mas detalles
t" wv specific custom code before the

closing </head> and =/body=, or...

urpsavic et

HeadFooterCode  Por Aleksandar Urosevic

(27) Ultima actualizacién: hace 3 semanas

50.000+ instalaciones v Compatible con tu version de WordPress
activas

Plugin Head & Footer Code
Una vez descargado, accederemos a él en el menu de la izquierda en el apartado
de «Herramientas». Ahora solo tendremos que afiadir el texto copiado del Google
Search Console en «Cddigo de la cabecera» o «Header» y darle a guardar cambios,
irnos a nuestra propiedad en GSC y darle a verificar. jYa tendremos nuestra
propiedad verificada!
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Tu Fonendoscopio 7 ARadir 1 Hala, admin .
<. Amazon Athiliate
Plugin version: 1.2.2
Apariencia Site-wide head, body and footer code PayPal

Plugins (7 Define site-wide code and behavior. You can Add custom content like JavaScript, CSS, HTML meta and link tags, Google Analytics,

. site verification, etc.
Usuarios

4 Herramientas 1 <meta name="google-site-verification"

content="adRa8LAAgJ1XDSUJiLo6Q9y BAZRDQuerdaTMsgNIkI" />

Cddigo de la cabecera

Head & Footer Code

Ajustes ) N
Code to enqueue in HEAD section (before the </head> ).

Priority for enqueued HEAD code. Default is 10. Larger number inject code closer to
</head> .

Editando la etiquetacon plugin

wl Meow Apps

Prioridad de la cabecera
SEO 1

Smush

Verificar la propiedad con Etiqueta HTML con WordPress sin plugins

Este proceso se puede realizar también sin ningtin plugin. Solo tendremos que ir al
editor de temas (mucho cuidad), entrar en el archivo «header.php» e incluir el
cédigo manualmente.

Editor de temas

Tu Fonendoscopio

Orbital: Cabecera del tema (header.php)

a7 P + Anadir 4 @

Contenido del archivo seleccionado:

<IDOCTYPE html>
<html <?php language attributes(); ?>>
<head>
<meta charset="<2php bloginfo( 'charset' ); ?>">
<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1">
<link rel="profile" href="http://gmpg.org/xfn/11">
<meta name="google-site-verification” content="adhaBLAAgJ1XDSUJiLo60%y BAZRDQuerdaTMsgNIkI' />
<?php wp_head(); 2>
</head>

Hola, admin [l

Elige el tema a editar:

Orbital

~ “ Seleccionar ]

Archivos del tema

{attachment.php)

Comentarios
(comments.php)

Pie de pagina del tema
{footer.php)

Cabecera del tema
(header.php)

Péagina de entradas

. 10 <body <?php body_class(); ?>>
¢ Plugins (7 i » u i g ¥ A : i fhome.php)
11 <a class="screen-reader-text" href="#content"><?php _e( 'Skip to content', 'erbital' }); 2></a>
% Usuarios L inc »
13 <?php get_template part( 'template-parts/header/header', 'image' ); ?> ; . -
H 5 14 Plantilla de la pagina principal
~ Herramientas
15 <?php get_template_part( 'template-parts/navbar/mavbar', 'top' )i 2> findtex.php

Ajustes

Meow Apps

SEO @1

Smush

% LiteSpeed Cache

Documentacidn: | Nombre de la funcién... v | Buscar
Actualizar archive

Verificando con etiqueta HTML sin plugin

Verificar la propiedad con Etiqueta HTML sin WordPress

Pégina individual
(page.php)

Resultades de la busgueda
[search.php]
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iSin WordPress ya la cosa se complica! Si tienes otro CMS como Joomla,
Prestashop, Shopify o Magento, solo tendras que instalar un plugin o extensién
que haga exactamente lo mismo que el plugin de WordPress o localizar el archivo
que contiende la etiqueta <head> de todos los posts y paginas de tu web y afiadirlo
manualmente alli. Si no dispones de ningtin CMS, solo tendras que seleccionar el
archivo que contiene el <head> de toda tu web y afiadirlo manualmente.

Verificar la propiedad con Google Tag Manager

De la misma forma que con Google Analytics, si ya estas utilizando Google Tag
Manager en tu web, solo tendrds que darle a verificar jy ya tendras tu sitio
verificado!

Google Analytics Usar |a cuenta de Google Analytics

Google Tag Manager Usar tu cuenta de Google Tag Manager

1. Debes usar el fragmento de contenedor.
2. Debes tener permiso para publicar en el contenedor de Tag Manager.

Los ID de contenedores de Google Tag Manager solo se usan para verificar la
propiedad de un sitio web. En ningln momento se accede a datos de Tag Manager,

Todos los detalles

VERIFICAR

Proveedor de nombres de
i Asociar un registro DNS a Goeale b2

QUITAR PROPIEDAD LISTO

Verificando la propiedad con Google Tag Manager

Verificar la propiedad con el proveedor de nombres de dominio

Esta forma, a pesar de que esté aqui, es exactamente la misma que la verificacion
de sitio web por dominio, anteriormente explicado, puedes consultarlo en el
apartado de arriba.
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Curso Completo Google Search Console

En este post vamos a explicarte para que sirven TODAS y cada una de las funciones
de Google Search Console, pero si queréis encontrar infinidad de trucos, consejosy
saber analizar cada dato de esta herramienta, te recomendamos que realices
nuestro curso TOTALMENTE GRATIS en formato video donde un profesional te
explica detalladamente la utilidad de cada una de las herramientas.

Configurar todas las funciones de Google Search
Console

A continuacion vas a ver un listado de TODAS las funciones (si, una por una) que
tiene Google Search Console explicadas detalladamente para resolver todas las
dudas que tengas. Si estas interesado en saber Unicamente una, puedes hacer click
en el indice de arriba e iras automaticamente. jEmpecemos!

Descripcién General

Tal y como indica la palabra, en este apartado o zona del menu podremos ver las
caracteristicas mas importantes de nuestra web que Google ha captado. Lo que
podemos ver es lo siguiente:

e Rendimiento: Dénde veremos como han evolucionado los clicks organicos
(por bdsqueda en Google).

e Cobertura: Qué son las paginas que se han ido indexando (o no) a lo largo del
tiempo.

e Mejoras: Qué seran las posibles mejoras que detecta Google que podemos
aplicar en nuestra web.

Todos estos apartados los veremos a continuaciéon mucho mas detallados.
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Rendimiento

Sin duda, es el apartado mas importante de todos los que tenemos en el Google
Search Console. Al ser un apartado tan extenso, vamos a ir paso por paso todo lo
que estamos viendo y como aprender a interpretarlo.

Rendimiento # EXPORTAR

4+ NUEVD Ultima actualizacién: hace 32 horas (@

[] Clics totales [] Impresic total.. [#] CTR media

191mil _ 13M  15%

AVAVAS ™ o A VUAA

22111420 4/12/20 16/12/20 28/12/20 S/ 2/ 2240 1422

Ejemplo de Rendimiento en Google Search Console

Tipo de busqueda

El tipo de busqueda son las distintas formas que tiene el usuario para encontrarnos
en Google. A dia de hoy tenemos 4 maneras de que los usuarios puedan
encontrarnos:

Web: Nos encuentran organicamente a través de una blUsqueda normal en
Google, en las SERPs.

Imagen: Nos encuentran organicamente a través de una blisqueda normal en
Google Imagenes, es su buscador de imagenes.

Video: Nos encuentran orgadnicamente en su apartado de Videos.

Noticias: Nos encuentran organicamente en su apartado de Noticias.
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Sin duda la mas comun es la Web, pero tenemos que saber que GSC también
contabiliza los clicks organicos de otras maneras.

Clicks totales

Esto son los click ORGANICOS (importante esta palabra), es decir, los click que
vienen de una busqueda por el Buscador de Google que tenemos a lo largo del
tiempo hacia tu sitio web.

jAVISO! Esto NO son las visitas que nosotros tenemos en la web, para eso
tendremos que mirarlo en Google Analytics. Estos datos son Unicamente clicks
organicos de bldsqueda.

Impresiones totales

Son el nimero de veces que la gente ha visto tu web en los resultados de buisqueda
de Google (pero no tiene por que haber hecho click). Este valor siempre seraigual o
mayor que el nimero de click totales, ya que la gente puede ver tu web en los
resultados de busqueda, pero no hacer click.

Por ejemplo: Si una persona busca «zapatillas» y tu web esta en la posicion 3, pero
no hacen click, te contara como 1 impresion y 0 clicks, pero si hacen click, te
contara como 1 impresion y 1 click. Sin embargo si tu web esta en la pagina 2 de
una busqueda, no se te contabilizara como una impresidn a no ser que el usuario
viaje a la segunda pagina de Google y se le imprima.

CTR medio

Es el porcentaje medio de impresiones en los que se ha realizado algin click. Lo
puedes sacar con esta formula: (clicks totales / impresiones totales) x 100.

Por ejemplo: Si has tenido 1 click total y 100 impresiones, significa que tienes un
CTR de un 1%. Si has tenido 20 click y 100 impresiones, significa que tu CTR sera de
un 20%. ;facil, no?
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Esta es una métrica muy importante, ya que nos dice si nuestro title y meta
description (como se nos ven cuando alguien realiza una busqueda), esta
correcto o no. Si tenemos un CTR bajo, significa que estamos pasando
desapercibidos por la gente y no nos realizan click. La primera impresion que
tiene el usuario al vernos en las SERPs tiene que ser siempre positiva.

Posicion media
Es la posicion media que tiene nuestra web cuando alguien realiza una busqueda
en Google.

Este dato es mejor tomarlo como orientacion, ya que no es 100% preciso por que
Google va realizando pruebas por las SERPs con tus paginas indexadas y estos
numero pueden ser un poco locos a veces.

Consultas

Quizas sea el dato mas importante que podremos obtener en Goggle Search
Console, ya que se trata de las Keywords o Palabras Clave por las que nuestra web o
URL (lo veremos mas adelante) se esta posicionando. Son datos 100% veridicos de
Google que te dicen lo que sus usuarios han buscado en Google hasta encontrarte y
hacer click en tu web.

Esto nos puede dar muchisimos datos como por ejemplo, alguna Keyword que
no habiamos trabajado en nuestro post y tenemos que trabajar mas o
comprobary mejorar el SEO On Page de nuestra pagina web.
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TRUCO: Busqueda por URL o pagina

Esto no es una opcién como tal, pero es un pequefio consejo muy UGtil que estoy
convencido que a todos os va a servir. Estamos acostumbrados a entrar a
Rendimiento y ver los datos generales pero... {Se pueden ver los datos de
blisqueda de una sola URL en Google Search Console? La respuesta es si.

Tendremos que ir a «<*NUEVO» al lado de la Fecha. Luego tendremos que poner
«Pagina» y afadir la URL exacta (poniendo esta opcion) que queremos ver
detenidamente.

Si has realizado todos los pasos correctamente, podras ver las palabras clave y
mucha mads informacién de una sola URL de nuestra web, una opcién que por
ejemplo, TODOS los SEOs utilizan.

Inspeccidon de URLs

Al darle click a este apartado se nos abrira directamente la barra de busqueda de la
parte superior del Google Search Console. Este apartado también es muy
importante, ya que sera desde aqui dénde podremos analizar y ver el estado de
nuestras URLs.

Como indexar una URL en Google

Para ello, solo tendremos que copiar la URL de nuestra pagina web (comprueba
que esté publica por favor) y pegarla en la barra de bldsqueda del Google Search
Console. Aqui veremos una imagen como esta, y lo Unico que tendremos que hacer
es darle click a «Solicitar Indexacidn», esperar unos minutosy... ijListo!
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A Descripeion general Inspeccién de URLs

#*  Rendimienta

C &
3, Inspeccion és URLs. o La URL no esté en Google
Esta pagina no estd indexada, pero n

Iy coberdua

fa  sitemaps

& Retirada de URLS

ccccccc

Como solicitar indexacién en Google Search Console

j0JO! Tened en cuenta que Google puede tardar dias, incluso semanas en hacer
que tu pagina o URL aparezca en los Buscadores de Google. No os desesperéis.

Como ver los errores de una URL en Google

De la misma forma que anteriormente, solo tendremos que afadir nuestra URL en
la busqueda superior del GSC y en caso de que tenga errores (color rojo) o haya
alguna advertencia (color amarillo), podras verla desde este mismo apartado.

TRUCO: Comprobar si una URL esta indexada en Google

Para comprobar si una URL esta indexada en Google, tenemos dos opciones,
hacerlos desde el GSC, tal y como hemos visto antes anadiendo la URL en el
inspeccionador y si estd indexada nos lo aclarara.

O teclear lo siguiente en Google:
site:dominio.com/slug

Siendo el dominio tu propio dominio y el slug lo que cuelga del dominio, la URL en
concreto vamos.

En caso de que esté indexada, te aparecera como vemos en la siguiente imagen, en
caso de que no esté indexada, no aparecera nada.
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G‘O g{e site:cursos.ecommaster.es/p/curso-de-google-search-console =Eo X .!.r Q

Powered by 1| SURFER

71, Todo &) Imégenes (=) Noticias ¢’ Shopping Q Maps i Mas Configuracion Herramientas

1 resultado (0,23 segundos)
Promocidn de Google

Prueba Google Search Console

/- 25,704,042 L4346 A0

www.google.com/webmasters/
¢ Eres el webmaster de cursos.ecommaster.es/p/curso-de-google-search-console? Consigue datos

de indexacion y ranking de Google.

https://cursos.ecommaster.es : curso-de-google-search-c... ~

Curso de Google Search Console | Ecommaster, Moocs de ...

162 LWisie A0
Con esle curso vas a sprander como utilizar la herramienta de GDOQ|B Search Console,

indispensable para cualguier webmaster que quiera optimizar y ...

Comprobando con site: si la URL esta indexada en Google

{0JO! Recomendamos siempre utilizar el GSC para ver si estd indexada o no, ya
que esta funcién de los buscadores de Google a veces no funciona muy bieny
puede tener errores.

TRUCO: Si tienes un Blog haz esto

Si tienes un Blog es INDISPENSABLE que cada vez que realices un nuevo post,
vayas a este apartado e indexes manualmente la la pagina o entrada (URL) que
hayas realizado.

Existen otras formas de indexacion como el sitemap (que explicaremos mas
adelante) pero de esta forma agilizaremos el proceso de indexacién y tu URL se
indexara muchisimo antes (aunque no siempre tiene el por qué).

TRUCO: Qué pasa si modifico el SEO de una URL
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Si estas modificando texto en una URL o simplemente modificando el SEO On Page
de alguna pagina o entrada de tu blog o sitio web, es importante que cuando
finalices los cambios vayas al inspeccionador y solicites la indexacion de nuevo
(aunque esté indexada).

¢Por qué hacemos esto? No es algo que sea indispensable realizar, ya que Google
revisara los cambios que hayas hecho en tu pagina web por que ya la mandaste
cuando la creaste y el crawl de Google la rastreara, pero es una buena practica para
darle indicativos a Google de que has realizado cambios. De esta forma podras ver
los cambios aplicados en tu pagina mucho antes.

Cobertura

En este apartado podremos ver el estado de todas las URLs de nuestra web que
han sido rastreadas por el robot de Google, de esta forma podremos ver si estan
correctamente, si necesitan una mejora o si tienen alglin error que impiden su
indexacion.

Cobertura ¥ EXPORTAR

< s

¥] Error ¥ s con adver.. ] Validas 7] Excluidas

43 214 1,66 mil RGN

1 problema

" “; HH | \ ......

2711 /20 S/12/20 2112020 144/ 28172 T e/
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Ejemplo de Cobertura Google Search Console

Error

Como bien su nombre indica, son las URLs que tienen algtn error de Cobertura, es
decir, que al pasar el Crawl de Google ha detectado un error y no pueden indexarse
correctamente. Este error podremos verlo mas detalladamente en la parte de
abajo. Entre los errores mas comunes y sus posibles soluciones, se encuentran los
siguientes:

e Robots.txt ha bloqueado la URL enviada: Esto significa que en nuestro
robots.txt (puedes ver tu robots en tudominio.com/robots.txt) esta afiadida la
URL, y recordamos que todas las URLs que estén en el robot.txt NO seran
rastreadas ni indexadas por Google. Para arreglar esto solo tendremos que
eliminar la linea del robots.txt que esté bloqueando esta / estas URL.

e La URL enviada contiene la etiqueta «noindex»: Esto significa que hemos
marcado nosotros que la pagina no se indexe, por ejemplo con algin plugin
en WordPress como Yoast SEO. Tendremos que verificar si estd marcada como
indexada y marcar en el plugin que si que pueda ser rastreada por los motores
de busqueda. Otro error muy comun es que en el apartado de WordPress de
Ajustes -> Lectura, tenemos la opcidon marcada de «Disuadir a los motores de
busqueda de indexar este sitio», simplemente tendremos que desmarcarla.

¢ No se ha podido encontrar la URL enviada (404): Esto significa que la URL o
URLs han sido eliminadas de nuestro sitio web. Esto no es un error grave como
tal, ya que no pasa nada malo con estas URLs, ahora bien, si queremos
quitarlas, podemos hacerlo afiadiendo estas paginas en el robots.txt, o
credndolas de nuevo en nuestro sitio web.
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jOJO! Para poder ver los cambios tendréis que entrar al error en concreto y
seleccionar «Validar Correccion». Pero recordad que los cambios realizados
pueden tardar varios dias en verse reflejados. Importante también que si estas
URLs vosotros queréis que no se indexen, no pasa nada por que salga el error,
simplemente es un aviso para que sepais que esas entradas o paginas no
apareceran en Google.

Validas con Advertencias

Aqui apareceran las URLs que son mejorables, no tienen ninglin error grave y a
priori si que aparecen y se pueden encontrar en los Buscadores de Google, pero es
importante analizar estas paginas por que quizas nos falta algo que anadir o
mejorar. Una de las advertencias mas comunes es la siguiente:

Se ha indexado aunque un archivo robots.txt la ha bloqueado: Las URLs de aqui
han sido indexadas y seguidamente bloqueadas por el robots.txt, es decir que
estaban en Google y que desapareceran con el tiempo. Es una advertencia para
que sepamos las paginas a las que les ocurrira esto.

Validas

Son las paginas de nuestra web que han sido indexadas en Google correctamente,
es decir, que los usuarios van a poder encontrarlas en los Buscadores de Google.
Los dos mensajes de validacién mas comunes son los siguientes:

e Enviada e indexada: Son las paginas que han sido enviadas (ya sea
manualmente o con el sitemap) y han sido indexadas correctamente.

¢ Indexada, no enviada en sitemap: Paginas que se han indexado solas (si, a
veces ocurre esto) o que han sido indexadas manualmente pero no con el
sitemap (que ahora explicaremos).
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Excluidas

Son las paginas que NUNCA han intentado indexarse porque han sido bloqueadas
previamente (esta es la principal diferencia con Error). Estas paginas han sido
detectadas y bloqueadas de la indexacidon antes de enviarse a indexar. Aqui
podemos ver muchos mensajes de alerta como los siguientes:

* Bloqueada por robots.txt: Como hemos comentado antes, son las paginas que
no se indexan, por lo que Google las ha detectado y no las ha indexado.

¢ No se ha encontrado (404): Las paginas que no se indexan porque no han sido
encontradas. Normalmente ocurre por que han sido borradas de nuestro
servidor.

e Excluida por una etiqueta «noindex»: Al estar «noindex», Google ha decidido
no crawlearla.

e Rastreada: actualmente sin indexar: Esto significa que ha sido rastreada y
encontrada por Google pero no esta indexada por que no se ha solicitado su
indexacion.

TRUCO: Detectar mas errores en una URL

Cuando veais que alguna URL que os interesa da error o advertencias de Cobertura
0 no estad indexada en Google, es NECESARIO coger esa URL y pasarla por el
Inspeccionador de URLs (como hemos explicado anteriormente) para ver los
posibles errores que tenga en profundidad. Es una buena practica que todos/as
tenéis que practicar, ya que es una herramienta muy potente para detectar y
solucionar los errores de nuestra pagina web.

Sitemaps
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Como su nombre indica, es un mapa de tu sitio web. Es un archivo XML donde
estan todas las URLs de tu web que quieres que se indexen, esto ayudara al robot
de Google a rastrear correctamente tu pagina web. Es ponerle el trabajo facil a
Google, ya que cada X tiempo se pasara por tu sitemap para ver las nuevas URLs
que existen o las que han sido eliminadas.

Como crear un sitemap en WordPress

Para crear un sitemap en WordPress, existen multitud de plugins que facilitan esto,
pero hoy vamos a comentar el mas famoso: Yoast SEO.

Una vez descargado e instalado el plugin, solo tendras que seguir la siguiente ruta
a partir del men0 de la izquierda de Wordress: SEO -> General -> Pestafia de
Caracteristicas -> Buscar Mapas del sitio XML (marcar Activo, por supuesto) -> Darle
ala «?» ->Ver el mapa del sitio XML.

Si lo has hecho correctamente, ya veras los sitemaps de tu sitio web, ; sencillo, no?

XML Sitemap

Generated by YoastSEQ, this is an XML Sitemap, meant for consumption by search engines.

You can find more information about XML sitemaps on sitemaps.org.

This XML Sitemap Index file contains 10 sitemaps.

Sitemap Last Madified

hiips:fecommaster.esipost-sitamap.xmi 2021-02-23 11:00 +00:00
hipsfacommaster.as/page-sitarmap. xml 2021-02-23 11:09 +00:00
hiips:facommaster.esicursos-sitemap.xml 2021-02-15 12:27 +00:00
hilps:fecommaster.esimasiers-sitemap. xmil 2021-02-20 12:08 +00:00
hiips:fecommaster.esiopiniones-sitemagp.xml 2021-01-25 16:25 +00:00
htips:facommaster.esiprofesores-silamap.xml 2021-01-31 18:10 +00:00
hiips:facommaster.esfalumnos-siternap.xmil 2021-02-08 12:10 +00:00
hitlps:fecommaster.esimac-avents-sitémap.xmil 2021-02-20 10:41 +00:00
hilps:fecemmaster.esicatagory-sitemap. xmi 2021-02-23 11:00 +00:00
hipsfecommastarasiauthor-sitemap. xmi 2020-11-30 16:18 +00-00
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Ejemplos de Sitemaps con Yoast SEO

Como crear un sitemap manualmente

Ya sea por que quieres crear un sitemaps sin plugin en WordPress, o no tienes
WordPress, o por que quieres aprender a crearlo manualmente, desde
https://www.xml-sitemaps.com/ podremos crear el sitemap de una forma muy
sencilla.

Solo tendremos que afiadir nuestro dominio principal, y automaticamente nos
creara el sitemap. Recordad que este archivo que os descargais tendréis que
subirlo a vuestro servidor en la carpeta «public_html» o «www».

| @ XML—S itema ps_co m B PROSITEMAPS <> UNLIMITED GENERATOR ABOUT SITEMAPS NEWS FORUM SEQ TOOLS m ‘

Just enter your website URL to create a sitemap

https://ecommaster.es/ “

Why do you need a sitemap? ~ More options ~

Creando el sitemap manualmente
También recordad, que si tenéis Drupal, Prestashop, Magento, Shopify u otro CMS,
disponen de plugins o extensiones para crear vuestro sitemap sin problemas.

Como afiadir un sitemap a Google Search Console

Para anadir nuestro sitemap a Google Search Console, solo tendremos que afadir
el nombre de nuestro sitemap, es decir, lo remarcado en rojo en la siguiente URL:

https://www.tudominio.es/nombre_de_tu_sitemap.xml
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Sitemaps

Afadir un sitemap

https://ecommaster.es/ Introduce la URL del sitemap ENVIAR

Sitemaps enviados
Sitemap Tipo Enviade Ultima lectura Estado URL descubiertas

Jsitemap.xml indice de sitemnaps 4 feb 2021 24 feb 2021 Correcto 1.373 m

/sitemap_https.xml| Sitemap 17 oct 2018 24 ene 2021 Mo se ha podido obtener 1.349

Filas por pagina: 10 ~ 1-2de2

Anadiendo sitemap a Google Search Console

jOJO! Recordad enviar solo los sitemaps que queréis que se indexen o que el
robot de Google los rastree. Podéis enviar todos los sitemaps que querais. Si os
sale que «No se ha podido obtener», refrescar la pagina o afiadir otro sitemap o
el mismo de nuevo y os saldra bien, es un bug que tiene GSC.

Retirada de URLs

Desde aqui sera desde donde podremos retirar temporal y manualmente cualquier
pagina o entrada de nuestro sitio web. Esto es Util por ejemplo si queremos
desindexar temporalmente una URL de nuestra web o queremos eliminar la
«precarga» (en caché) que realiza Google de nuestra pagina.

Keyword Stuffing, exceso de palabras clave y cdmo se calcula hoy en dia la densidad
Pagina 37


http://fabia.es/keyword-stuffing-densidad-palabra-clave/

SEQ para Ecommerce - Ebook

Nueva solicitud

RETIRAR URL TEMPORALMENTE BORRAR URL ALMACEMNADA EN CACHE

Se bloguean las URL de los resultados de la Bisqueda de Google durante seis
meses y se borra tanto su fragmento como la version almacenada en caché, que
se volveran a generar cuando las paginas vuelvan a rastrearse. Para retirarlas de
forma permanente, impide que se indexen o guitalas de tu sitio web. Mas
informacién

Introduce una URL

Todas las variantes de URL (www/non-www y http/https) se veran afectadas

@ Retirar solo esta URL

O Retirar todas las URL gue tengan este prefijo

Para retirar otras URL que dirigen a este contenido, debes hacer una solicitud por
separado

CANCELAR

Retirada de URLs Google Search Console

Retirar URL temporalmente

Es la mas comun de todas, y basicamente bloquea la URL para que no se muestre
en los resultados de la Blsqueda de Google durante unos seis meses (importante
esto). Transcurrido ese periodo, la pagina puede volver a aparecer en los
resultados, aunque debe volver a rastrearse antes. También se borra su version de
caché.

jOJO! Esta funcion solo la desindexa TEMPORALMENTE, para eliminar vy
desindexar una URL de Google de forma permanente, tendremos que eliminarla
de nuestro servidor o marcarla con la etiqueta «noindex». Aunque también
podemos solicitar la retirada para acelerar el proceso.

Borrar URL almacenada en caché

Google almacena la carga de nuestra web en caché. Esta funcion elimina el
fragmento de descripcién de la pagina que aparece en los resultados de la
Blsqueda hasta que vuelva a rastrearse, momento en el que se generara otro a
partir del nuevo contenido.
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Esta funcién podemos utilizarla para actualizar esta pagina en caché cuando
realicemos algliin cambio en esta, aunque no te preocupes, esto es una forma de
hacerlo manualmente, pero el crawl de Google también realiza esta funcion de
manera automatica.

Métricas web principales

Aqui podremos ver como es la experiencia de carga de la web de los usuarios al
entrar en la misma. Esta funcion no te da los datos que podria darte Google
PageSpeed Insight , pero sirve para darte una idea rapida de la carga del contenido
de tu web.

Se nos divide en dos informes, por moviles o por ordenador. Para ver
detalladamente cada de ellas, solo tendremos que hacer click en «Abrir Informe».

Métricas web principales

Fuente: Informe Experiencia de Usuario de Chrome (3 Ultima actualizacién: 24/2/21

Moviles ABRIR INFORME >

= (0 URL pobres = 472 URL necesitan una mejora = 2 URL buenas

BOC

400

200

27/11/20 9/12/20 20/12/20 121 131/ 2501/ 5/2/21 17/2/21

Ejemplo Métricas web principales Google Search Console

Definiciones de estados

Para empezar, vamos a aclarar algunos conceptos basicos que veremos en cada
informe:
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e LCP: El tiempo que lleva cargar al completo el elemento mas grande con
contenido visible en la URL. Por lo general, el elemento mas grande es una
imagen o un video, pero también puede ser un elemento de texto a gran
escala.

e FID: El tiempo transcurrido desde la primera interaccion del usuario con la
pagina web (por ejemplo, cuando hace clic en un enlace o toca un botdn)
hasta que el navegador responde a esa interaccion.

e CLS: Cuantos cambios se han producido en el disefio de la pagina durante la
carga. El valor de esta métrica varia de 0 (sin cambios) a 1 (nivel de cambio
maximo).

Estas son las cifras que marcan los limites entre las métricas de estado segun

Google:
Rapidas Necesitan una mejora Lentas
LCP <=2,5s <=4s >4 s
FID <=100 ms <=300 ms >300 ms
CLS <=0,1 <=0,25 >0,25

iOJO! Recomendamos pasar la web por Google PageSpeed Insight para
comprobar y solucionar todos los posibles errores que puedas tener. Es
importante solucionar los errores graves, ya que con el nuevo Update de Google
Core Vitals, la experiencia y la carga del usuario en una web serd un factor
importante para el posicionamiento SEO.

Usabilidad movil

Debido al aumento de los usuarios de Google de navegar con su smartphone por
las webs del mundo, Google Search Console decidié afadir esta opcion donde
podremos ver errores en nuestra web referidas con la experiencia de usuario (no en
la carga como en métricas web).
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Usabilidad movil # EXPORTAR

Fuente: Rastreador de smartphones (@  Ultima actualizacion: 24/2/21

[ validas

542

D Impresiones

paginas

24

| “ﬂll““““hﬂ

i ml
£1/21 6/2/21 18/2/21

27111/20 912720 212/20 21/ 131/21 25,

Ejemplo usabilidad mévil Google Search Console

Errores

En este apartado veremos nuestros errores, y si hacemos click en ellos veremos las
URLs en las que se aplican estos errores. Entre los errores mas comunes podemos
encontrar los siguientes:

¢ El texto es demasiado pequefio para leerlo: Esto no es un buen factor para el
usuario, ya que se tiene que esforzar en leer el contenido del texto. La
solucion es simple, mediante CSS podemos aumentar el tamarfio del texto.

¢ Los elementos en los que se puede hacer clic estan demasiado cerca unos de
otros: La solucion podria ser dejar espacios entre las imagenes o los headers
(HX) de nuestra pagina.

 El contenido es mas ancho que la pantalla: Cuidado con esto. Esto significa
que al anadir alguna imagen o video ha habido un problema y no se adecua
bien a la pantalla. Una posible solucion seria reescalarlo y hacerlo mas
pequeno o, no hacerlo responsive.

Datos Estructurados
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Los siguientes apartados de Google Search Console se refieren a los datos
estructurados, Rich Snipets o resultados enriquecidos, es decir, poder ver, analizar
y corregir los posibles errores que aparezcan en nuestras URLs.

Las opciones del menu de Google Search Console en las que pueden mirar esto son
las siguientes: Rutas de Exploracidn, Eventos, Preguntas Frecuentes, Logotipos,
Productos, Fragmentos de Resefias, Cuadro de buisqueda de enlaces de sitios y
Estos datos estructurados no se pueden analizar.

iOJO! Es importante tener los datos estructurados de tu sitio web correctamente,
por lo que cada cierto tiempo deberiamos revisar estas opciones. En caso de
necesitar mas informacion y a aprender a crear estos rich snippets, puedes
aprender en la web oficial de Google.

Acciones manuales

Esta opcion es MUY IMPORTANTE, ya que se trata de las acciones manuales que
tiene que hacer un usuario en caso de ser penalizado por Google de forma
manual. Esto ocurre cuando haces algo «ilegal» en tu sitio web y Google te lo
detecta, en este caso, sera necesario intervenir manualmente. También te avisaran
por correo.

iOJO! Es recomendable hacer siempre las cosas bien y no hacer nada «ilegal», ya
que esto podria repercutir en una desindexacion TOTAL de tu pagina e incluso
posibles baneos a otras web de tu misma cuenta.

Problemas de Seguridad

En este apartado podremos ver los problemas de seguridad que haya sufrido
nuestro sitio web, por ejemplo, si estamos siendo victima de algtin ataque de SPAM
o algun otro tipo de ataque de hackers. También te avisaran por correo.
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Normalmente tanto esta opcion como la anterior estan siempre en verdad, pero es
importante estar alerta y revisarlas cada cierto tiempo, ya que esto podria suponer
un error muy grave dentro de nuestra web.

Herramientas e Informes Antiguos

Aqui veremos algunas herramientas del antiguo Search Console que nos pueden
ser utiles, pero no son indispensables, las indispensables las hemos tratado
detalladamente y te servirdn en todo el recorrido de tu pagina web.

Entre estas herramientas se encuentran: Segmentacion Internacional, Mensajes,
Parametros de URL y Web Tools.

Enlaces

Hoy en dia el Linkbuilding o los enlaces entrantes e internos estan a la orden del
dia para el posicionamiento web. Es un factor muy importante, y podremos
consultarlos todos desde este apartado en Google Search Console.

Enlaces # EXPORTAR ENLACES EXTERNOS

Enlaces externos @ Enlaces internos @

Total: 6.220 Total; 127.060
Pdginas mas enlazadas @ Paginas mas enlazadas @
https://ecommaster.es/ 2132 https://ecommaster.es/ 5.454
https.//ecommaster.es/master-marketing-eco 144 https://ecommaster.es/master-marketing-digit 4424
mmerce-online/ al-ecommerce-en-alicante/
https.//ecommaster.es/curso-seo-online 123 https://ecommaster.es/blog-ecommerce/ 4.306
https://ecommaster.es/master-marketing-digit 120 https://ecommaster.es/master-comercio-electr 3.428
al-ecommerce-en-alicante/ onico/
https://ecommaster.es/master-ecommerce-en- 111 https://ecommaster.es/master-marketing-digit 3175
alicante al-ux-experience-upv/

MAS INFORMACION > https://ecommaster.es/nosotros/quienes-som 3118

os/

Ejemplo de Enlaces Google Search Console
Enlaces Externos
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Son enlaces a tu propiedad que no pertenecen a ella. En este apartado podremos
ver tres tipos:

e Paginas mas enlazadas: Las paginas dentro de tu sitio web que més enlaces
tienen de otras webs externas a la tuya.

e Sitios con mas enlaces: Son los sitios web externos a tu dominio, que mas
enlaces hacen hacia tu web.

e Texto de enlace mas frecuente: Se trata del anchor text o texto ancla mas
frecuente del que te estan enlazando a tu web las webs externas.

Enlaces Internos

Son enlaces que pertenecen y enlazan con tu propiedad, es decir, el interlinking.

En las paginas mas enlazadas podemos ver los enlaces dentro de tu dominio, que
enlazan con otras URLs dentro de tu dominio.

Ajustes

Basicamente aqui podremos ver todo lo relacionado con nuestra cuenta que
hemos enlazado a Google Search Console.

Resumen

iY hasta aqui este extenso tutorial! Hemos hablado detalladamente de todos y
cada uno de los apartados que existen en Google Search Console para que quede
claro y explicado a cualquier persona que revise este post. Ademas hemos visto
muchos trucos, consejosy errores y sus solucionesy aplicaciones en el dia a dia.

Solo esperamos que te haya servido, jmuchas gracias!
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SEO Local y la importancia de Google My

IINIESS

;Qué es el SEO Local?

La definicidn es sencilla. Si tienes un negocio, bien una tienda, un restaurante...y
ademas estas interesado en que las personas visiten tu lugar de trabajo de manera

presencial, optimizar el seo local de tu negocio facilitarda que las personas
puedan encontrarte en la vida real.

De hecho, aunque no estés interesado en que las personas visiten tu lugar, trabajar
el SEO Local te ayudara a captar la audiencia que se encuentra en la misma area
geografica hacia tu pagina web. Esto es lo que llamamos «SEO local».

;Por donde empiezo? N.A.P.

Estas siglas N.A.P. corresponden a (Name Address Phone) y son un gran aliado
para mejorar nuestro SEO Local ;Cémo utilizarlo? Facil, afiadiremos el nombre de
nuestro negocio, nuestra direccion y el teléfono en el footer de la web.

Otro sitio donde podemos trabajar nuestro N.A.P. es en la herramienta de My
Business que Google pone a nuestra disposicidn, de hecho es conveniente que los
datos coincidan con los que pondremos en nuestro footer.

;Qué es Google My Business y para qué sirve?

Utilizar esta herramienta puede tener sentido si nuestro negocio tiene un espacio
fisico donde nos puedan visitar nuestros clientes. En general, todos los comercios
deberian crearse una cuenta en Google My Business.

Es un servicio gratuito donde podemos hacer que aparezca la informacion local de
nuestro negocio (N.A.P.) y ademas aparecer también en Google Maps lo que
resultara muy Gtil para aquellos clientes que quieran utilizar el GPS para llegar bien
en coche o a pie.
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Esta herramienta también da la posibilidad a nuestros clientes de valorarnos
mediante resenas lo que ademas de mejorar nuestra credibilidad de cara a
nuevos clientes también hard que nuestro negocio aparezca en mejores
resultados.

En los ultimos afios han afiadido nuevas funcionalidades similares a la de una red
social mas tradicional como las publicaciones. En definitiva, serd necesario
trabajar nuestro perfil en Google My Business para mejorar nuestro SEO Local.

Para ello te traigo el siguiente videotutorial para empezar con Google My

Business, que forma parte de un conjunto de videos de SEO Local, incluidos en
nuestro curso gratuito de SEO para Ecommerce.

;Quieres ver el resto de videos sobre SEO Local?

Te presento nuestro curso gratuito de SEO para Ecommerce donde trabajamos
el apartado de SEO Local entre otros.

Etiquetarimagenes

Como decimos en varias sesiones del Master hay que ayudar a Google a entender
nuestras imagenes, ya que para él son mas complejas que el texto. Si trabajamos y
aprendemos a utilizarlas correctamente podremos mejorar nuestro
posicionamiento.

Las formas mas sencillas para empezar a trabajar las imagenes de cara al SEO son
el nombre del fichero «comprar_turron_en_alicante.jpg» y el atributo «alt» (Ej:
Tienda de turrones ubicada en Alicante) que podemos incluir en el HTML de <img>.
Estos lugares los solemos utilizar para trabajar nuestras keywords principales,
secundarias y variantes, asi que también es un buen lugar para trabajar nuestro
SEO Local.
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Podemos ir mas alld y geolocalizar nuestras imagenes con metadatos, para ello
existen muchas herramientas online que suelen ser gratuitas a no ser que
queramos automatizar un gran conjunto de imagenes, como por

ejemplo Geolmagr.

& Geolmgr

Map  Satelite

Enlaces Locales + Directorios de empresas locales

No es ningun secreto que los enlaces afectan al posicionamiento de nuestro
ecommerce. Dentro de la variante del SEO Local pasa exactamente lo mismo pero

hay que tener en cuenta que: aquellos enlaces que provengan de webs
locales nos ayudaran mucho mas a mejorar el posicionamiento de nuestro
negocio en nuestra localidad.
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Podemos empezar trabajando los tipicos directorios de empresas locales, para
detectarlos es sencillo. Copiamos la direccion de un competidor nuestro y
hacemos una busqueda entrecomillada en Google «Calle Falsa 123» con esto
obtendremos un conjunto de resultados de paginas que contengan exactamente la
busqueda introducida en su contenido, seguramente directorios locales donde ya
podemos empezar a darnos de alta.

Eso es todo por hoy, para cualquier duda puedes utilizar los comentarios!

Si tiene un negocio local, como una tienda, o si hay personas que visitan su oficina
con frecuencia, optimizar su sitio web también implica asegurarse de que las
personas puedan encontrarlo en la vida real. Pero incluso si no esta obteniendo
visitantes de forma activa en su edificio, pero esta apuntando a una audiencia que
se encuentra en la misma area geografica que usted, debe optimizar para esa area.
Esto es lo que llamamos «SEO local».

Enlaces de interés:
A continuacidn os dejo unos cuantos enlaces de interés para profundizar en todos
los conceptos anteriores.

http://ecommaster.es/posicionamiento-seo-para-blogs

Sofa Ecommaster con Chuiso

Sofa Ecommaster con Luisma Villanueva
Entrevista Ecommaster con Jose Facchin
Sofa Ecommaster con Juanjo del Pozo

http://ecommaster.es/como-mejorar-tu-contenido-seo
http://ecommaster.es/como-analizar-a-la-competencia-online
http://ecommaster.es/ver-buscar-enlaces-web-gratis
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http://ecommaster.es/seo-4-plugins-worpress-para-optimizar-nuestro-sitio
http://ecommaster.es/infografia-seo

http://ecommaster.es/5consejos-seo
http://ecommaster.es/seo-en-2015-la-importancia-de-la-opinion-de-tus-clientes
http://ecommaster.es/guia-basica-seo

http://ecommaster.es/2013/03/semana-20-en-ecommaster-seo-para-ecommerce
http://ecommaster.es/posicionamiento-en-buscadores-conceptos-y-estrategias-
para-mejorar-el-seo

http://ecommaster.es/herramientas-palabras-claverelacionadas
http://ecommaster.es/analisis-competidores-palabras-clave
http://ecommaster.es/ver-buscar-enlaces-web-gratis
http://ecommaster.es/crearrobots-perfecto
http://ecommaster.es/analisis-competencia-online-yherramientas
https://www.quicksprout.com/the-advanced-guide-to-seo-chapter-4 /
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Consejos para bloguear

Te damos algunos cuantos consejos a la hora de crear contenido. Ten en cuenta
que cada vez mas, tanto los usuarios/lectores como los buscadores con sus
algoritmos, se valoran los contenidos Unicos y de calidad. SEO para Ecommerce

- Ebook Es conveniente que escojas una tematica en la que te sientas cdmodo para
ser un referente, una voz fiable y convincente dentro del sector en el que te quieras
mover, y aplicar siempre tu estilo (si, puedes ser divertido y dar tu toque personal)
y pruebas sociales que den confianza como tu perfil de linkedin o un about me
trabajado. No olvides, si quieres hacer un buen trabajo, organizarte y crear tu
propia estrategia de contenidos con el correspondiente calenario editorial.
http://ecommaster.es/importancia-calendario-editorial Es importante muchas
veces tener en cuenta la curacidon de contenidos a la hora de crear nuestros textos.
Existen muchisimas fuentes hoy en dia para informarnos y para crear al fin y al
cabo, un contenido que sea relevante y digno de guardar en favoritos.
http://ecommaster.es/curacion-de-contenidos

Ten en cuenta http://ecommaster.es/titulos-marketing-contenidos

IMAGENES - Hay que incluir, al menos, una foto por cada post. Se puede buscar en
google, bing o fotos de calidad en flickr.com, pero siempre referenciando de donde
se ha tomado. Existen también bancos de imagen gratuitos de donde extraer
imagenes, aunque siempre es conveniente enlazar las fuentes.

A veces se quedan grandes y no caben en la plantilla. Se puede retocar desde el
editor, pero lo mejor es no hacerlo porque ensucia el HTML. Lo ideal es saber el
ancho que tiene el espacio para el post y retocarlo a mano, insertando la imagen
tal cual, sin etiquetas html que dificultan la lectura de los robots de los
buscadores.

Es muy aconsejable, por no decir obligatorio, poner los ALT en la imagen
describiendo de qué va la misma.
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REDACCION

- Utilizar parrafos sencillos y coherentes, es decir, no poner tochos grandes. Lo
ideal son unos 3, aunque evidentemente a veces se necesitan mas.

Se recomienda, como minimo, unas 300 o 400 palabras, aunque a dia de hoy unas
800 palabras seria lo aconsejable.

- Utilizar negritas para resaltar palabras clave o frases, pero sin abusar. Las cursivas
apenas se utilizan pero también pueden servir. Por ejemplo, una o dos negritas por
parrafo en lo que credis que sea interesante (para el buscador), sin repetir e insisto,
sin abusar.

- Como buenos bloggers, debéis comentar los blogs de vuestra tematica, los que os
gusten o de amigos. Antes se utilizaba mucho esto, ahora se ha dejado un poco de
lado por el tema de las redes sociales, por eso es bueno integrar plugins de estas.

- El titulo y la url debe ser claro, corto, y contener las palabras clave cuanto mas a la
izquierda mejor.

- Google valora mucho la constancia (y los lectores también), asi que nos
posicionara mejor si publicamos mucho y periddicamente.

- Nunca copies y peguéis de ningun lado. Por ejemplo, si ponemos recetas, lo mas
facil es copiar y pegar. Hay que darle un poco la vuelta a todo, cambiar las palabras,
estructura, orden, foto, etc.Aunque creas que no, se nota cuando copias y pegas,
cuando controlas de la materia. El lector no es tonto, y los buscadores tampoco,
sobre todo ahora que también hacen analisis semantico. Asi que cuida a tus
lectores, que tienen voz y voto.
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- No sobreoptimices las palabras clave porque es posible que te penalicen. Antes
era una técnica habitual, pero hoy en dia no podemos abusar de repetir las mismas
keywords. Utiliza sinonimos, frases largas, ejemplos, distintas formas verbales, etc.
para redactar.

- Utiliza jerarquias H1, H2 y H3 para ordenarle los contenidos a los buscadores. Por
ejemplo, responde preguntas en los H2, en plan “Como elaborar una paella de
pollo y verduras”. Ultimamente funcionan muy bien en los resultados de blsqueda
(también conocidos como SERP: Search Engine Results Page) puesto

- Poner enlaces a conceptos que ayuden al lector a seguir la lectura, 2 como
minimo. Es decir, si hablas de las fiestas locales, es bueno enlazar a la web de las
fiestas. O si hablas de lo que dijo algiin otro blogger, has de poner el enlace al
articulo en concreto del blog, periddico, etc.

Hay que referenciar siempre en los parrafos o al final, poniendo la fuente. Incluso
también deberiamos poner de donde hemos sacado la foto si no es nuestra.

Ademas, con los trackbacks, avisamos a los otros bloggers de que hemos enlazado
alguna entrada suya y quizas algln dia nos devuelva el enlace.

- Hay que intentar conseguir enlaces externos desde otras paginas a ser posible con
el anchor text (las palabras que contienen el enlace) que tenga las palabras clave
(por ejemplo a alguna categoria, producto, "comprar zapato"). Pero ojo, ha habido
mucho mercadeo de enlaces y google penaliza la compra de enlaces.

- Debemos de poner también enlaces internos, pero no abusar de ellos. Podemos
enlazar a otros articulos de nuestro blog, pero también a las categorias o etiquetas
(uno por post es suficiente). El uso de breadcrumbs (migas de pan) también es
recomendable.

ENLAZADO
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Por ejemplo, si tenemos una seccion de Analitica Web en nuestro blog, y en el
articulo que estamos escribiendo mencionamos la palabra “Analitica Web” o
“Analisis Web”, es conveniente poner un enlace a dicha categoria. En wordpress

seria: http://www.blogencuestion.com/category/analitica-web

En el caso de etiquetas ocurre lo mismo. Si por ejemplo hemos creado una
etiqueta que sea “Google Analytics” y en nuestro post estamos hablando del
mismo o lo mencionamos, el enlace quedaria del siguiente modo:
http://www.blogencuestion.com/tag/google-analytics

- No esta de mas usar enlaces nofollow si vamos a enlazarnos internamente varias
veces o incluso externamente.

ARQUITECTURA Y DISENO

- Taxonomias: Hay que etiquetar bien los articulos para organizar la informacion de
tu blog. En blogspot s6lo hay etiquetas (no hay categorias). En wordpress hay
etiquetasy categorias.

Las categorias son mas generales, serian las secciones de las que trata el blog. Las
etiquetas son mas especificas, y suelen haber mas.

Podemos poner un blog de tecnologias, en que las categorias serian Fotografia,
Mdviles, Televisiones... y las etiquetas Samsung, mp3, LCD, iPad... - Barra lateral o
sidebar: se puede magquillar el blog con fotos, enlaces, gadgets, etc. Pero no es
bueno abusar. Por ejemplo, a un lector puede que no le interese una barra de
youtube porque si quiere ver videos ya se va a su web. Puede ser interesante poner
algo de lo que va el blog, tus fotos de picasa o flickr, tu blogroll (blogs que sigues),
los comentarios que te dejan... Para uno corporativo, no hace falta poner
demasiado. Al principio era bastante habitual recargar la barra lateral, pero cada
vez se ven mas sidebars minimalistas.
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- La plantilla también es importante. Hay algunas por defecto, bastante decentes
que cambiando los css y algo mas sobra. Hay otras muy chulas. Podéis ver en
themeforest, aunque a veces se complican un poco, que no es objeto del blog del
negocio online.

PLUGINS EN WORDPRESS

En Wordpress, existen dos plugins indispensables:

- All-in-One-SEO Pack: uno de los clasicos, aunque ha sido desbancado por Yoast.

- Wordpress SEO by Yoast: el que dltimamente mas éxito esta teniendo. Te hace un
analisis SEO de tu post tras guardarlo, informandote de todo lo que tienes que
cambiar para que el articulo sea SEO-Friendly. En Magento también hay una
extension de Yoast.

En el campus de Ecommaster tienes todo un listado de plugins tanto de SEO como
de otras funcionalidades.
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Articulo sobre la densidad de palabra clave

TF-IDF, Term Frequency - Inverse Document Frequency 21
¢Funciona utilizar en exceso palabras clave en nuestras webs? 26
SEO On-Page en una tienda online 26
Canibalizacion de keywords en SEO 27
Consejo a la hora de crear categorias en una tienda online 30
SEO Off-Page 31
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Herramientas para calcular la densidad de palabra clave de una

web 34
Conclusiones: 38
Proximo experimento 38

El keyword stuffing, hablando de posicionamiento en buscadores, consiste en
utilizar en nuestro texto de manera abusiva y muy recurrente la palabra clave que
queremos posicionar. Google también lo llama exceso de palabras clave. Esto
conlleva a que muchas veces, los “humanos” que leemos el texto veamos que no
existe cierta coherencia en los textos, o dicho de otro modo, si un profesor de
Lengua nos lo corrigiera, seguro que nos llamaria la atencidn por repetir la misma
palabra muchas veces, proponiéndonos como alternativa el uso de sindnimos y
otras formulas linglisticas y semanticas. Recordemos que en Internet, aunque a
veces nos digan que redactemos pensando en los humanos, tenemos que saber
escribir para personas y también para maquinas (sobre todo crawlers y arafitas
que rastrean nuestras webs para entenderlas y darles un buen ranking).

TF-IDF, Term Frequency - Inverse Document
Frequency
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Hace un tiempo se hablaba mucho de la densidad de palabra clave a la hora de
redactar textos y ponderaba mucho el parametro a la hora de posicionar en
buscadores. No obstante, ahora ese concepto se ha ampliado un poco mas. Por
ejemplo, en el afio 2014 empezé a utilizarse el término TF-IDF, Term Frequency -
Inverse Document Frequency, muy relacionado con la mineria de datos.

Moz lo explicé asi:

Frequency of termin a Frequency of term
large set of documents on a single page

Common stop words.
Low TF-IDF }_’ The, and, because

Less frequent terms
earn higher TF-1DF
with increased usage

Terms with the
highest TF-IDF may
indicate importance

Auto repair

auto repair

TF-IDF

Term frequency-inverse document frequency (TF-IDF) measures the

importance of a keyword phrase by comparing it to the frequency of

the term in a large set of documents, Many advanced textual analysis

techniques use a version of TF-IDF as a base. MOZ

Basicamente, la frecuencia de aparicién de una palabra clave en un texto se tiene
en cuenta no sélo en ese articulo, url o post, sino que ahora se tiene en cuenta su
aparicion global en otros documentos relacionados.
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En este blog sobre técnicas de recuperacion de datos lo explican muy bien también
cientificamente:

TF-IDF = TF x IDF

(n,d (n,d) (n)

i

Frecuencia de aparicion
de un término (n) en un
documento (d)

Factor IDF de un
término (n)

Peso de un término (n) en un
documento (d)

Veamos el siguiente ejemplo con datos practicos para entender este toston:

N DF TF
Térmi
E. nnb:n e?::'-muno Numero total de documentos de la Numero de documentos en los gue Frecuencia de aparicion del témmino
e coleccidn aparece &l término (n) () en el documento (doc)

-valor nimero entero - - valor nimero entero - - valor nimero entero -
lecommerce 25 10 5

‘ | Calcular peso del término |

Tenemos un libro sobre comercio electrénico dividido en varios capitulos (25 en el
ejemplo). Quiero saber qué capitulo es el que mas relevancia da a la palabra
“ecommerce”. No lo voy a medir a nivel individual y comparar la densidad de esa
palabra clave por capitulo (en el ejemplo estoy midiendo un capitulo con una
densidad del 5%), sino que lo calcularé teniendo en cuenta el valor global de todo
el libro.

Con estos datos, una manera de calcular ese parametro daria los siguiente
resultados:
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Resultado

Calculo por defecto

IDF(ecommerce) = log10(25/10) + 1 = log10(2.5)+1 = 0.39794000867204+1 = 1.397940008672
TF-IDF(ecommerce,doc) = 5 x 1.397940008672 = 6.9897000433602

Calculo sin correctivo y aplicando logaritmo en base 2

IDF(ecommerce) = 10g2(25/10) = log2(2.5) = 1.3219280948874
TF-IDF(ecommerce,doc) = 5 x 1.3219280948874 = 6.6096404744368

Calculos extraidos del blog del profesor Manuel Blazquez

Digamos que el TF-IDF:

e Aumenta cuando la palabra clave aparece muchas veces en un nimero
pequefio de documentos, lo cual es logico.

e Esbajacuando aparece pocas veces en un documento.

e Esbajacuando aparece poco en muchos documentos, evidentemente.

El TF-IDF que es, en principio, lo que usan a dia de hoy los buscadores, compensa
de este modo que hay palabras que aparecen en muchos documentos con las que
aparecen en pocos. Es decir, soluciona el problema de las “stop words”, palabras
muy comunes del vocabulario que siempre aparecen (y que no son relevantes),
como lo son los articulos, preposiciones, etc.

Por lo tanto, el libro seria la world wide web, y los capitulos serian las url
individuales, es decir, los articulos / post / webs.

Ufff, qué manera mas espesa de empezar un articulo... Os prometo que a partir de
ahora, hablaré de densidad a secas para enterlo todo un poco mejor.
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Dejando de lado el TF-IDF, en este articulo vamos a intentar resolver algunas de las
siguientes preguntas:

e ;Cual es la mejor densidad de palabra clave ideal para nuestros textos para
que los buscadores nos den una buena posicion en sus resultados de
busqueda?

e ;Como tengo que escribir las fichas de producto de mi tienda online y la vista
de categorias para posicionarme bien en google?

e ;Qué enlaces es recomendable poner en las fichas de producto y vista de
categorias de un comercio electrénico?

e ;Qué es mas recomendable, listar los productos en modo rejilla o grid o modo
lista?

e ;Cuales son las mejores herramientas para medir las keywords de mis
articulos?

e ;Qué es mejor, enlazar internamenta a los tags y categorias de tu wordpress o
a un articulo con un gran contenido?

Al final del articulo os explico un experimento que pretendo hacer en mi tienda
online cambiando una opciéon muy sencilla de la misma para aumentar, casi sin
hacer nada, el nimero de palabras de una url en concreto que quiero que mejore
el ranking.

Vamos a intentar resolver algunas de estas cuestiones. Antes de seguir, espero que
compartdis en los comentarios vuestra experiencia al respecto puesto que asi
podemos sacar mejores conclusiones, y si algiin SEO ve que hay algin ejemplo de
algun cliente, que no se me enfade :D. ;Te animas a comentar? Por mi parte, iré
actualizando este post con videos y ejemplos mientras vaya sacando mas
conclusiones del experimento.

Vamos a empezar con las preguntas que creo que todos nos hemos hecho alguna
vez.
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;Funciona utilizar en exceso palabras clave en
nuestras webs?

En principio, la respuesta es NO. No obstante, como siempre ocurre en el mundo
del marketing digital orientado a resultados y sobre todo, el SEO, la respuesta es:
DEPENDE. O mejor dicho, seglin qué casos. En teoria ya no funciona, o funciona
mal, pero de vez en cuando te encuentras casos que te llaman la atencion. Voy a
intentar explicarlo con los ejemplos que he tratado yo, pero es un tema bastante
difuso.

SEO On-Page en una tienda online

En los Gltimos dias, realizando formacién ecommerce y SEO in-company, di con un
caso curioso relacionado con una categoria de una tienda online de decoracion. En
el segundo lugar de la SERP se encontraba una url perteneciente a un ecommerce
donde se estaba precisamente “abusando” de la palabra clave. Y no sélo en el
parrafo que describe a la categoria de esos productos, con negritas y enlaces
redirigidos con 301 a esa misma web, sino que ademas, en los listados de
productos que, al estar en modo lista y no modo rejilla, mostraba sus descripciones
que, a su vez, seguian incorporando la palabra clave y en negritas por cada
producto listado.

Para mas INRI, la negrita tenia el mismo color que los enlaces, de modo que a nivel
visual, no se distingue si la keyword es un enlace o simplemente es una negrita, a
no ser que analices el cddigo o situes el raton por encima. La parte de SEO OnPage,
al menos en esa landing, resulta mas que curiosa. En el video que he grabado, que
esta un poco mas abajo si haces scroll, se ve todo esto mucho mas claro.

v
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Aqui tienes una imagen usando la Mozbar que muestra, subrayado en verde, los
enlaces internos. Si desactivamos mozbar, vemos que esos enlaces se ven igual que
las negritas (en este caso, en azul), de modo que no se distinguen a simple vista
porque no tienen tampoco subrayado. Creo que queda claro aqui cual es la
keyword, ;no?

I , S - \.rybe. Coieccion de NN y IR - = docoracicn de u casa. Te offecomos una
stz on oo mushles chinas arates, inyebles cHinos modernos ; muebles 48 Boda hines. .1y UBBIES EhiTGS n MAGF | usbies
_ sin moverte de tu casa y a un click!. Por colores encontraréas _ calabaza, muebles chinos verdes, -
_, _ y muebles chinos blancos. La coleccion de muebles chinos y orientales incluye aparadores, cabeceros,

vitrinas, recibidores, armarios, mesitas, librerias, consolas, sinfoniers, muebles cajoneras, balles, mesas de centro, escritorios, mesas auxiliares y muebles
TV. Si te gusta el estilo oriental y te encanta el arte chino o de estilos japoneses, no dudes en adquirir alguno de los muebles chinos y orientales de

nuestra coleccién. Comprar muebles baratos nunca habia sido tan facil en outlet [l Coleccion de [N desde el lejano
Oriente en unidades muy limitadas. iElje ef [N v oriental que mejor se adapte a la decoracién de tu casal

A pesar de que los buscadores son semanticos, parece ser que hay que repetir que
chino es casi lo mismo que oriental.

Canibalizacion de keywords en SEO

Viendo la imagen anterior podemos introducir también el concepto de
canibalizacién cuando estamos hablando de posicionar keywords.

La canibalizacidn ocurre cuando los buscadores se confunden en tu web ya que no
saben qué url es la mas relevante para una keyword en concreto. Si en varias webs
intentas remarcar la misma palabra clave, al final los buscadores se vuelven un
poco locos.

Por eso, si usas en WordPress el plugin de SEO by Yoast, te pone el semaforo en
verde cuando te dice: “Bien, no has usado esta keyword en otros articulos de tu
blog”.
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Tal como he comentado antes, si nos fijamos en la imagen anterior, esos enlaces,
en gran medida (no los he probado todos) apuntan a esa misma web, modo loop,
en lugar de repartir el linkjuice a otras url. Esto quizas tenga que ver con lo que
estamos hablando de la canibalizacién de palabras clave: en principio, y siempre
digo “en principio”, es recomendable que cada url de nuestro sitio o landing page,
en este caso una tienda online, tenga “trabajadas” sélo una palabras clave,
entendiendo que cuando digo palabra clave me refiero realmente a keyword
phrases (no sélo a una sino a varias). Parece ser que en este caso se esta aplicando
la técnica de utilizar los “anchor text” y redirecciones a la misma url para “asignar”
esas keywords mas long tail al propio enlace donde estan metidas.

Dicho de otro modo:

No es recomendable que tengamos varias url donde trabajemos la misma
keyword. Esto no es lo mismo que decir que no es recomendable que una url tenga
asignadas varias keywords, sobre todo si esas otras keywords no las voy a trabajar
en otra url.

Uff qué lio. Voy a intentar poner algunos ejemplos por aqui:
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En un blog, lo ideal seria que si estamos hablando de un tema en concreto, por
ejemplo, de Inbound Marketing, realicemos un buen articulo con mucho contenido
y de calidad, en lugar de desgranarlo en distintos post. Evidentemente, todo es
enlazable e incluso un buscador puede entender que dos post son dos partes de lo
mismo, pero si voy a tener otra url hablando de lo mismo, al menos tengo que
orientar el articulo mas al long tail, es decir, en lugar de “trabajar” de nuevo la frase
“Inbound Marketing”, habria que tratar, en la medida de lo posible, de jugar con
“Consejos de Inbound Marketing” o “Inbound Marketing para empresas del sector
inmobiliario”. Ahora bien, ;tiene sentido que ese post que es la megaguia del
Inbound Marketing trabaje varias keywords, y no sélo Inbound Marketing? Pues en
principio no pasa nada. Es mas, si utilizas varias keywords que estén relacionadas,
mi opinidn es que ayudas al propio buscador a que sea mas semantico si cabe. En
el ejemplo anterior, yo usaria del mismo modo “Inbound Marketing” y “Marketing
de atraccién” que es otra aceptacién del término anglosajén que solemos utilizar.
Incluso me atreveria a introducir palabras relacionadas, aunque no sean lo mismo,
si no tengo la intencién de dedicar un post al respecto, por ejemplo, Email
marketing automation.

En este mismo articulo que habla de keyword stuffing aplicaré esta misma técnica:
voy a optar por actualizar el post con las novedades en lugar de crear nuevos
articulos para hablar de esto, que es lo que hacia con anterioridad. Como sabemos
que los crawlers pasan varias veces por aqui, segun lo Gltimo que he leido, vale
mucho la pena actualizar los contenidos e ir optimizandolos con el tiempo, y no
dejar que se queden estaticos. Personalmente, creo que hace un tiempo existia la
mania de que si un articulo estaba bien posicionado, era mejor no tocarlo por si
acaso, pero a dia de hoy vale la pena crear actualizaciones que mejoren el
contenido.
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Y hablando de WordPress, ;qué crees que es mejor: enlazar al tag o categoria de mi
palabra clave o al articulo principal (es decir, a éste mismo)? Cuando fui blogger
semiprofesional (escribia sobre todo de gadgets y software libre por sélo 2 o 3
euros por articulo, pero aprendi muchisimo), en las guias de estilo siempre me
decian que pusiera enlaces en los primeros parrafos al tag o la categoria. En
aquella época ni se hablaba de los nofollow ni habia llegado el zoo de los
algoritmos de google. Ahora soy mas partidario de apuntar a un articulo principal
que tenga el mejor contenido, incluso si ya tienes post antiguos, dedicar tiempo a
recopilar otros articulos en uno sélo y darle fuerza. ;Y td, qué recomiendas? ;Me
das tu opinion en un comment?

Vamos a ver otro ejemplo de canibalizacion relacionado con las tiendas online.
Imaginemos que tenemos una tienda online de calzado. Una de las categorias es
“calzado para nifia” y parte de nuestro producto estrella son las “bailarinas”.
Tenemos un amplio catadlogo de bailarinas, con lo que hemos creado
una subcategoria de “calzado para nifa” llamada “bailarinas”. Siempre es
recomendable, en la medida de lo posible, que cada categoria y subcategoria
tenga, ademas del listado de producto en modo rejilla o lista, algtin parrafo inicial
con contenidos para meter los H1, H2, negritas, enlaces, imagenes, etc. (lo hemos
visto en el ejemplo de la imagen). El error y la canibalizacidn estaria si tanto en la
categoriay en la subcategoria intento posicionar la palabra “bailarinas”. Lo ideal es
que en la categoria “calzado para nifia” se generen contenidos relacionados con
ese concepto mas generalista, usando otras palabras clave relacionadas como
“zapatos”, “los mas pequefios de la casa”, “edad infantil”, “calzado infantil
femenino”, incluso “zapatos hechos en Espafia para nifias”, “calzado artesano de 5
a 14 afos” etc. Por otra parte, la subcategoria de “bailarinas” tendria que llevar
todo el contenido relevante relacionado con ese tipo de producto y ademas, no

estaria mal algiin enlace interno desde otras url.

Consejo a la hora de crear categorias en una tienda online
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Por cierto, ya que estamos con este tema os cuento un pequeio consejo, aunque
lo desarrollaré en otro post. A la hora de crear las categorias en el top mend, si slo
nos fijaramos en SEO y no en el negocio en si (margenes, productos estrella, salida
de stocks, etc.), lo ideal seria irnos a Semrush o a Google Keyword Planner y ver
qué es lo mas buscado vy, a ser posible, lo menos competido. Intentaria meter
arriba, de izquierda a derecha, las categorias mas buscadas y menos competidas,
en ese orden. Incluso me inventaria categorias que quizas en el sector no las
entiendan como tal, pero el usuario medio las use asi para buscarlas.

Por ejemplo, y tiro a mi terreno. Si eres de Jijona piensas que todo el universo es
conocedor de todas nuestras grandes especialidades de productos navidenos. Un
jijonenco no concibe que alguien confunda el turrén de Jijona y el turrén de
Alicante. Para nosotros es un sacrilegio e incluso, cuando alguien habla de turrén
blando y turrén duro, y no utiliza las denominaciones de origen “Jijonay Alicante”,
nos tiramos de los pelos. Asi somos... Un jijonenco en sus categorias de su tienda
online siempre pondria esos términos con denominacion de origen, a pesar de que
el Keyword Planner nos diga todo lo contrario (que se busca mas turrén blando o
duro), lo cual es un gran error. Quizas sea mas esclarecedor este otro: todos los
jijonencos sabemos lo que son los turrones de obrador. Lo asumimos como algo
universal, pero realmente, no lo es para nada. Estos turrones son los que se hacen
en el “obrador” de las fabricas (un espacio separado del resto), y son: el turrén de
yema, yema tostada, turron de nieve, de coco, etc. (es decir, los que no son Jijonay
Alicante). Dar ese nombre a una categoria es un error. Es lo que hariamos todos los
jijonencos, pero es un error porque nadie va a buscar “turrones de obrador”, sélo
nosotros. En ese caso, conviene utilizar otras keywords que se buscan mas, como
“turrones artesanos”, a pesar de que todos sean artesanos.

SEO Off-Page

Dejemos de lado ahora todo el onpage, que ha dado para largo, y volvamos al
ejemplo que estabamos tratando para hablar del offpage, con menos extensidn. Si,
retomamos el ejemplo de laimagen de MOZ con los enlaces y negritas.
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Al investigar SEO off-page no encontré enlaces directos a esa landing de categoria,
aunque evidentemente, si al dominio principal. No obstante, me llamé la atencidn
un enlace que precisamente estaba entre los 10 primeros resultados de las SERP y
que denotd que el asunto estaba en manos de SEOs que han hecho un excelente
trabajo. Como por escrito es mas complicado de explicar (y tampoco quiero poner
enlaces), mejor te lo muestro en este video del que te habia hablado antes:

;Qué opinas? Venga, espero tu comment!

Por otra parte, Chuiso ha realizado un experimento en el que ha comprado 3
dominios EMD, Exact Match Domains, es decir, que tienen las palabras clave en el
dominio y en el orden adecuado. Uno de ellos tiene contenido optimizado, otro
sobreoptimizado y otro sin optimizar. El resultado del video os dejo que lo
comprobéis vosotros para no chafarle los 12 minutos de video :D.

Creo que ya puedes ir sacando tus propias conclusiones. Como todos sabemos,
existen muchisimos factores que afectan al SEO pero cada vez mas, el SEO es
menos SEO y prima siempre el contenido de calidad. Google es un robot, pero cada
vez es mas semantico y mas humano, con lo que es importante siempre confiar en
el buen hacer del content marketing. Y ya que estamos hablando de contenidos,
siempre surge la duda de cuando y con qué frecuencia utilizar las palabras clave en
cuestion, y es donde entra en juego el concepto de densidad de palabra clave en
los articulos. Y la preguntaes...

;Cudl es la densidad de palabra clave
recomendada?

El parametro keyword density se mide teniendo en cuenta el nimero de palabras
totales y las veces que has usado tu palabra clave. Es decir, es el porcentaje de
veces que esta la palabra clave frente al total de palabra. Un ejemplo for dumbs: si
los textos son cortos y metes tu keyword muchas veces, tendras una densidad alta,
con lo cual habra keyword stuffing.
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Por ejemplo, si tenemos un texto de 1000 palabras y nuestra keyword aparece 100
veces, la densidad es 100/1000 = 10%.

Antes parece ser que funcionaba el keyword stuffing, pero llegd un momento en
que los buscadores empezaron a penalizar esta practica ya que no aporta valor. Era
la época en la que también se ponian en el footer todas las palabras clave, incluso
escondidas (poniendo el color de la letra del mismo color que el fondo para que el
usuario final no lo leyera).

Hay que tener en cuenta que cada resultado de blsqueda es distinto y que existen
palabras clave que realmente se miden en varias keywords, es decir, son keyword
phrases. Por ejemplo, “tarjeta de crédito” no tiene sentido medirla por separado,
ni “tarjeta de visita”. Podriamos hacer un ejemplo analogo con “hoja de calculo”.

Lo recomendado es tener una densidad de... bueno, que nos lo diga el sefior Matt
Cutts, que se pregunta inicialmente si el 0.7%, el 7% o el 77%.

Te resumo lo que dice el video si eres un poco perezoso o no puedes enchufar los
altavoces en la oficina o mientras ves la tele (si, hoy en dia, el 80% de los que estan
viendo la tele tienen un smartphone o tablet al lado y procrastinan). Basicamente,
laidea es la de siempre:

No te obsesiones con ese parametro y dedicate a crear contenido de interés,
original y con valor. Existen ejemplos buenisimos de un posicionamiento ideal con
una densidad de palabra clave alta y otros con poco texto y densidad de keyword
baja. Asi que piensa menos en SEQ y genera contenidos Utiles y buenos.

Parece ser que segln Matt Cutts el linkbuilding no es importante. De hecho, me
parece que oficialmente nadie de Google nunca lo ha dado por oficial. Bueno,
nadie hasta hace poco. Te lo cuenta mejor este post y podcast de SEO Profesional
de Juan Carlos Diaz al que te recomiendo suscribirte, aunque te lo resumo:
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Segln Andrey Lipattsev, uno de los encargados de Calidad del buscador Google en
Dublin, existen 3 factores que influyen en los rankings: el contenido (onpage), los
enlaces de autoridad (si, por fin se reconoce el efecto del linkbuilding) y por otra
parte, el RankBrain, que es la inteligencia artificial que utiliza google para hacerse
cada vez mas humano y semantico. Y asegura que en ninglin orden en concreto.

Aqui tienes el momentazo, ya cerca del minuto 30 de |la
entrevista: https://www.youtube.com/watch?time_continue=1800&v=[8VnZCcl9J4

Herramientas para calcular la densidad de palabra
clave de una web

Volviendo a los contenidos. Existen distintas para saber si una web tiene keyword
stuffing. Las vas a usar casi seguro cuando estés aprendiendo SEO y quieras saber
cdmo lo estan haciendo, por ejemplo, todos aquellos que estan monetizando un
blog, ya sea a través de nichos y afiliados, como a nivel de marca personal.

Si tienes WordPress y el plugin de Seo by Yoast te lo indicara facilmente, pero si no
vas a usar tu WordPress, por ejemplo, para analizar a un competidor, te
recomendamos las siguientes herramientas para medir el keyword density. Es
importante resaltar algunas notas sobre caracteres especiales (acentos,
apostrofes) y las stop words (preposiciones, articulos, etc.). Por ejemplo, si tienes
un acento en una palabra, por ejemplo, “camidon”, quizas te analicen la palabra
“cami” en lugar de la original. Lo ideal sea que utilices una herramienta en tu
idioma para evitar datos erroneos.

Por otra parte, lo ideal es analizar el texto que metes y no todo el que aparece en
tu cddigo HTML, que incluiria los meta title, metadescription y las meta keywords
que, como ya bien sabemos, los buscadores se las pasan por el forro por esos
abusos de los que hablabamos al principio del post.

Aqui va el listado de herramientas para saber si tu texto esta optimizado:
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SEO BOOK Keyword Density Tool
Es la que mas utilizo yo junto a SEO Quake. Nos da informes nitidos y sencillos,
incluyendo los snippets con los metas:

Meta description: Comprar Muebles Chinos y Muebles Orientales en Nuryba. Muebles chinos de salén y dormitorio v Envio Gratis
¥ Mejor Precio ¥ Compra Segura ¥ 14 Dias Devolucion
Total word count: 4500 (5322 including stop words)
Unique words: 497 (526 including stop words)

Podemos ver en la imagen de arriba que de 4500 palabras, sélo hay 497 que son
Unicas (sin contar las stop words).

e Herramienta de Internet Marketing Ninjas para la densidad de palabra clave:
Es menos intuitiva pero también te puede servir si quieres comparar.

e Small Seo Tools: ésta no la he utilizado, pero ocurre igual que antes, que la
puedes utilizar para comparar. Aqui tienes un buen listado.

e SeoQuake: La que mas me gusta a mi es la opcidon que nos dan los
comparieros de Semrush. Es una extension que puedes usar tanto en Chrome
como en Firefox. Veamos el ejemplo que estamos tratando. Hay que tener en
cuenta que el analisis lo tenemos que hacer con keywords de una palabra, dos
palabras, 3 palabras y hasta 4 palabras para que todo tenga sentido:

KEYWO RD D ENSITY Total words: 5837 2-word phrases: 836 3-word phrases: 1102 4-word phrases: 1164

All words
Keyword Found in Repeats Density Prominence
rmueble K 163 2.79% 56.71%
muebles | TDKHI 146 2.50% 56.24%
ching | K 131 2.24% 53.00%
cajones 120 2.06% B7.67%
ariente | o8 1.68% 51.48%
consola 90 1.54% 53.92%

Vemos que con 1 keyword estamos hablando de densidades de menos del 3%,
aunque el mejor ejemplo es el siguiente:
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2-word phrases

Keyword | Found in . Repeats Density . Prominence
I mueble chino | K 99 3.39% 54.09%
de deseos 53 1.82% 56.02%
lista de 53 1.82% 56.03%
deseos comparar 51 1.75% 56.21%
visia rdplda . 51 1.75% B7.60%
2 puertas 51 1.75% 49.05%
saber mas 51 1.75% 56.33%
comparar vista 50 171% 56.93%

| muebies chinos XTI 50 171% 65.58% |

De nuevo estamos rondando el 3% si lo miramos de manera individual, pero como
sabemos que los buscadores son semanticos, realmente tendriamos que sumar
todas las palabras clave similares, es decir, las dos que estan recuadradas en rojo.
Es decir, la densidad de palabra clave realmente la obtendriamos sumando todas
las densidades de las palabras clave que nos interesan en cuestion, no
individualmente.

Si usamos la herramienta de SEOBook tenemos los siguientes resultados:

Word Count  Density 2 Word Phrases Count Density 3 Word Phrases Count Density
mueble 187 3.51% ‘ mueble chino 120 4.51% l Imueble chino consola 66 3.72%
chino 156 2.93% | chino conscla 66 2.48% | lista de deseos 53 2.99%
muebles 149 2.80% | muebles chinos 57 2.14% | de deseos comparar 51 2.87%
cajones 148 2.78% lista de 53 1.99% comparar vista rpida 50 2.82%
consola 112 2.10% de deseos 53 1.99% deseos comparar vista 50 2.82%
oriente 112 2.10% deseos comparar 51 1.92% vista rpida mueble 42 2.37%
puertas 77 1.45% vista rpida 51 1.92% gratis mejor precio 41 2.31%
chinos 72 1.35% saber ms 51 1.92% aadir al carrito 40 2.25%

Por lo tanto, vemos que estamos hablando de densidades de aproximadamente un
10%, que es un resultado a tener en cuenta y que en mi caso, yo lo consideraria
como una sobreoptimizacion de keywords. Sin embargo, parece ser que esta
funcionando.

También puedes leer, ver y escuchar este Whiteboard de Moz al respecto.
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Conclusiones:

Después de casi 4000 palabras, creo que la mejor conclusion que puedo dar es que
escribas como te dé la ganay cruces los dedos.

Préximo experimento

Uno de los siguientes articulos consistira en un experimento para ver si
simplemente cambiando la manera de listar los productos en una categoria, de
modo rejilla (grid) a modo lista (list) en magento, afecta a los resultados de las
busquedas. Al pasar la categoria de grid a lista, se ha duplicado el nimero de
palabras clave de 1200 a 2400, con lo que en principio algin resultado debe de
haber.

De momento, ando un poco asustado porque tenia dos resultados pegados, el de
una ficha de producto y el de la categoria y... el de la categoria ha desaparecido, y
es el que habia tocado...

18 turronesydulces.con
19 lurronesyduloes.com

:Te ha gustado el articulo? ;Me ayudas a compartirlo para poder ampliarlo con tu
experiencia? Prometo afadir vuestras conclusiones por aqui. Por ejemplo,
podemos comentar casos de éxito en fichas de producto que rankean muy bien,
densidades dptimas a partir de las cuales se sobreoptimiza, etc.
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